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Centar za demokratiju i ljudska prava — CEDEM
je u okviru projekta ,Jacanje kapaciteta lokalnih
medija za izvjestavanje o ljudskim i manjinskim
pravima“, a uz podrsku ambasade SAD u Podgori-
cl, sproveo istrazivanje na temu medija i medijskih
sloboda u decembru 2020. godine.

Nakon politickih promjena koje su se dogodile
u 2020. godini i smjene tridesetogodisnje vlada-
vine DPS-3, Sto je praceno posebnim izazovima za
medije | medijske aktere, vise je nego interesant-
no utvrditi Sta se desava na medijskoj sceni. Ovo
posebno imajuci u vidu znacaj koji mediji imaju
za ukupan proces demokratizacije, kao i usljed
izazova sa kojima se mediji i njihovi predstavnici
suocavaju posljednjih godina, ne samo u Crnoj
Gori, nego na citavoj zapadnoj hemisferi. Ciljevi/
teme istrazivanja se u najkracem mogu definisati
na sljedeci nacin:

Istrazivanje je realizovano u periodu od 10. do
21. decembra 2020. godine. U istrazivanju je ucest-
vovalo ukupno 999 ispitnika. Uzorak je dvostru-
ko-stratifikovan, sa slucajnim izborom ispitanika u
finalnim jedinicama uzorkovanja. Dva nivoa strati-
fikacije su region i velicina birackih mjesta. S obzi-
rom da su definisana tri regiona, a u okviru svakog
tri kategorije birackih mjesta po velicini, u postup-
ku uzorkovanja posebno su tretirani svih devet
stratuma. Primarne jedinice uzorkovanja bile su
biracka mjesta, sekundarna domacinstva, a finalne
- ispitanici u domacinstvima. Primarne jedinice
selektovane su metodom vjerovatnoce proporcio-
nalno velicini, sekundarne metodom stop-i-korak,
a finalne metodom rodendanskog datuma. Uzorak
je reprezentativan za cjelokupnu punoljetnu pop-
ulaciju u Crnoj Gori, a standardna greska mjerenja
za pojave sa incidencom od 50% iznosi +/- 3,1%.

Nakon primjene ovih kriterijjuma uzorkovanja, u
istrazivanje je ukljuceno 17 crnogorskih opstina.
Procenat odbijanja ucesca u anketiranju se moze
kvalifikovati kao veoma zadovoljavajuci (8%), a na
osnovu izvjestaja anketara, ne moze se pripisati
bilo kakvim sistematskim faktorima, vec je situa-
cionog tipa. Prikupljanje podataka je bilo otezano
usljed pandemije COVID-19. Nakon prikupljanja
podataka, a u cilju redukcije greske mjerenja, rade-
na je post-stratifikacija po polu, uzrastu i etnickoj
pripadnosti. Post-stratifikacijski ponderi se krecu u
rasponu od 0.75 do 140, dakle, sa opsegom od
0.65, aritmetickom sredinom 1033 i medijanom
1.008. Skjunis i Kurtozis distribucije post-stratifik-
acijskih pondera ukazuju na normalnu distribuciju.
Instrument u istrazivanju sastojao se iz devet de-
mografskih i 53 supstancijalnih pitanja. Pitanja su
bila i otvorenog i zatvorenog tipa. U najvecem bro-
ju slucajeva, koriscena su pitanja u formi matrice sa
ciliem razotkrivanja strukture stavova ispitanika. U
ovim situacijama koriscene su Cetvrorostepene or-
dinalne ljestvice procjene, a isto je i kada je rijec o
ispitivanju stavova Likertovom ljestvicom procjene,
s tim da je kod mjerenja stavova koriscena peto-
stepena ljestvica. Osnovne karakteristike uzorka
prikazujemo u grafikonu koji slijedi.



Grafikon I: Demografske karakteristike ispitanika
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Prije istrazivanja stavova o supstancijalnim pi-
tanjima, u istrazivanju smo utvdili stavove povo-
dom nekoliko pitanja koja se ticu stanja u Crnoj
Gori. Kada je rijeC o procjeni pravca, veci je broj
gradana koji smatraju da se Crna Gora krece
pogresnim putem, u odnosu na referetan broj onih
koji smatraju da se Crna Gora krece pravim putem,
uz vise nego znacajan broj onih koji nemaju stava
po ovom pitanju (Grafikon 2).

Grafikon 2: Crna Gora se kreée - %
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Drugim pitanjem zeljeli smo da utvrdimo za-
dovoljstvo stanjem demokratije u Crnoj Gori
(grafikon 3). Podaci ukazuju da je nesto preko 11%
veoma zadovoljnih, dok preko 30% iskazuju um-
jereno zadovoljstvo. Sa druge strane, preko 1/3
gradana iskazuje umjereno nezadovoljstvo, dok je
svaki peti gradanin veoma nezadovoljan stanjem
demokratije u Crnoj Gori.

Grafikon 3: Generalno govoreci, koliko ste
zadovoljni stanjem demokratije u Crnoj Gori - %
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Ocjena buducnosti demokratije, medutim, je
optimisticna u odnosu na procjenu aktuelnog
stanja demokratije (Grafikon 4). Drugim rijecima,
gradani ocekuju, generalno, da ce se demokratija
kretati u progresivnom smjeru. Preciznije, gotovo
svaki Cetvrti gradanin smatra da ce za pet godina
biti znatno bolje, uz gotovo 29% onih koji smatra-
ju da ce biti malo bolje. Sa druge strane, umjere-
ni pesimizam izrazava nesto vise od 1/5 gradana,
dok, opet, gotovo svaki peti gradanin veoma pesi-
misticki predvida stanje demokratije u buducnosti.

Grafikon 4. Stanje demokratije u Crnoj Gori u
narednih pet godina bice - %

/natno bolje

22,1%

28,7%

Posljednje pitanje uvodnog tipa jeste opsteg
karaktera, ali se tice medije, tacnije, rijec je 0 0Stroj
procjeni stepena povjerenja prema medijskim sa-
drzajima (Grafikon 5). Podaci ukazuju da je jako
mali procenat gradana koji iskazuju potpuno pov-
jerenje, ali je preko 35% onih koji iskazuju da ima-
ju “uglavnom povjerenja”. Sa druge strane, preko
30% izrazava stav umjerenog nepovjerenja prema
medijima, uz gotovo 1/4 onih koji nimalo ne vje-
ruju medijima. Drugim rijec¢ima, kumulativno, moze
se reci da je nepovjerenje izrazenije u odnosu na
povjerenje.



Grafikon 5: Koliko generalno imate povjerenja u
ono sto vidite/Cujete/procitate u medijima - %
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Grafikon 5.1: Generalno povjerenje u medije:
SUM povjerenje vs SUM nepovjerenje - %
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UCESTALOST PRACENJAI
POVJERENJE U MEDIJE

Najprije, ucestalost pracenja svih medija prilazemo u Tabeli 1. Ukoliko se svi modaliteti ucestalosti kate-
gorizuju na pregledniji nacin, mozemo analizirati frekvenciju pracenja medija (Grafikon 6). Podaci ukazuju
da se najucestalije prati TV, a potom slijede drustvene mreze i internet portali. Znacajno rjede se prati
radio, dok se najmanjoj mjeri prate novine.

Tabela I: Ucestalost pracenja medija -

Mnogo . Jednomdo | Nekoliko | Jednodo | Nekoliko | Jednomdo | Nekoliko o
ViSe puta Prakticno
puta dnevno dva puta puta dva puta puta dva puta puta nikada
dnevno dnevno nedeljino | nedeljno | mjesecno | mjesecno godisnje
Televizija 135 293 27 4 12,9 54 19 15 7 73
Radio 6,2 53 98 94 10,2 49 3] 28 483
Novine 11 19 54 10,5 85 77 5] 40 559
Internet 63 153 19] N9 49 12 9 2 402
portali
Drustvene | 465 146 14,5 67 38 16 8 2 47
mreze

Grafikon 6: Ucestalost pracenja medija po kategorijama ucestalosti - %
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Ucestalost pracenja predstavljamo u Tabeli 2
i Grafikonu 7. Podaci ukazuju da je portal ,Vijes-
ti* najposjeceniji, te da ovaj portal svakodnevno
prati svaki cetvrti gradanin Crne Gore. Drug;i, treci
| Cetvrti portal po rejtingu ucestalosti pracenja su
,CDM" koji svakodnevno prati preko 16% gradana,
i portal ,RTCG", koji dnevno prati preko 15% grada-
na. Od ostalih portala koji imaju znacajan rejting
izdvaja se jos samo portal ,Analitika’, a ovaj portal
prati nesto ispod 12% gradana na dnevnom nivou.
Svi ostali portali imaju rejting nizi od 10% na dnev-
nom nivou, a njihova hijerarhija moze se dalje po-
gledati na grafikonu.
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Tabela 2: Ucestalost pracenja internet portala - %
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Grafikon 7- Ucestalost pracenja internet portala po kategorijama - %
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Tabela 3: Povjerenje u informacije na portalima - %

Visoko Donekle Veoma Nema .
povjerenje | povjerenje malo . _pove Ne prati
povjerenja | jerenja

Vijesti 83 24,5 1n3 39 52,1
CDM 29 15,4 10,4 78 63,6
Analitika 17 13,7 8,0 6,2 70,3
RTCG 6, 154 8 6,8 63,6
FOS media 16 10,3 6,9 30 78,2
Aktuelno.me 1] 8,2 78 34 795
Kolektiv.me 19 10,4 6,3 38 776
IN4S 2,6 83 43 30 818
Pobjeda 3 6,9 6,7 4 b 817
Mondo.me 2,3 5] 57 37 833
PCNEN 1,5 4,6 43 2.4 87]
Antena M 9 6,7 58 38 82,7
Kodex.me g 53 54 2] 86,8
Standard.me 3 2,3 49 2,2 90,3
Borba.me 1] 4] 44 24 88,0
Dan 39 70 4,0 2] 829




Grafikon 8: Povjerenje u informacije na internet portalima: SUM% povjerenje vs SUM% nepovjerenje Nezavisno od ucestalosti pracenja portala, mjerili
smo i povjerenje koje gradani iskazuju prema svim

15,2% 52.1% portalima (Tabela 3 i Grafikon 8). Podaci ukazuju da
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Tabela 4: Ucestalost pracenja novina - %

Citam gotovo | Citam priliéno | Citam Citam Nikada
svakodnevno | redovno ponekad | rijetko ne Citam
Pobjeda .6 3,6 10,2 12,2 73,4
Vijesti 2,2 4,0 129 13,7 673
DAN 2,0 54 1,9 12,5 68,1
Dnevne 6 3] 10 8,0 783
novine
Monitor L 1,3 83 9,5 80,4
Grafikon 9: Ucestalost pracenja novina po
kategorijama - %
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U Tabeli 5 i Grafikonu 10 dajemo prikaz povjerenja u dnevnu stampu. Got-
ovo 23% gradana iskazuje povjerenje u informacije koje procitaju u dnevnim
novinama ,DAN’, a vise nego svaki peti gradanin ima povjerenje u dnevne
novine ,Vijesti”. Potom, ,Pobjedi” manje ili vise vjeruje 18% gradana, dok je pov-
jerenje u ,Dnevne novine” nesto ispod 15%, a u ,Monitor” nesto preko 12%.

Tabela 5: Povjerenje u novine - %

Uglavnom | Gotovo

Vijerujem u Uglavnom . o Ne cita te
N S nevjeru- | nista ne .
velikoj mjeri vjerujem . S novine
jem vierujem

Pobjeda 18 16,2 84 75 66,0

Vijesti 32 178 10,8 39 64,4

DAN 42 18,7 88 6.7 61,5

Drevne 4 14,4 8] 10,7 66,3

novine
Monitor 1.3 10,9 8,0 10,4 69,4
Grafikon 10: Povjerenje u novine
po kategorijama
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Kada je rijec o ucestalosti pracenja TV kanala, prilazemo rezultate mjerenja
u Tabeli 6 i Grafikonu 11. Rezultati ukazuju da su najgledanije TV, Vijesti” i preko
polovine gradana gleda ovu TV stanicu veoma cesto i cesto. Slijedi ,RTCG 1
koja u modalitetima veoma Cesto i Cesto ima rejting preko 40%, a potom TV
,PRVA” koju po istom parametru prati preko 30% gradana. ,Novu M” Cesto i
veoma cesto prati gotovo 1/4 gradana, dok po istom kriterijumu ,RTCG 2“ prati
svaki peti gradanin. Preostale dvije TV stanice imaju znacajno nizi rejting.



Tabela 6: Ucestalost gledanja TV stanica - % gradana. Slijedi ,RTCG 2" sa nesto nizim stepenom povjerenja (preko 46%), a
potom TV ,PRVA" (43,8%), i /NOVA M” (38%). Preostale dvije stanice uzivaju

Veoma cesto Cesto Rijetko \r/i‘jftrj Nikad povjerenje manje od 174 gradana.
TV Vijesti 16,7 35,5 234 10] 14,3 Tabela 7 Povjerenje u informacije na TV stanicama
RTCG1 101 304 24,8 131 215
RTCG 2 52 16,4 291 19,9 29,4 Vierujem u Uglerma Uglavnom | Gotovo Bes
of it S ne nista ne
TV PRVA 87 219 255 14,3 296 vellemien |- e | e | e (| CCEOER
Nova M 2 18] 233 157 347 TV Vijesti 10,8 484 219 26 16,3
TVAI 2 36 198 197 25,2 RTCG1 85 429 211 77 19,8
w7 10 26 169 16,7 629 RTCG 2 58 40,4 19,8 79 26,1
TV PRVA 43 395 21,8 43 30]
Grafikon 1I: Ucestalost gledanja TV stanica po kategorijama Nova M &3 335 228 20 343
TV Al 1,7 233 18] 86 48,4
TV Vijesti C 33,5% . 14,3% o V7 1] 20,8 15,4 98 53,0
37,9% 21,5%
RTCG1 C O Q)
39,7% 29,6% S ; ‘ _ 0
TVPrva = C O O Grafikon 12. Povjerenje u informacije na TV stanicama: SUM%
41,6% 34,7% povjerenje vs SUM% nepovjerenje
NovaM ® < O O
49,0% ~ 29,4%
RTCG2 = C O O
wva 2% 39,5% o 55,2% o TV Vijesti C 24,5% QULELDL
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vy 33,6% O 62,9% O RTCG1 » C d <
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RTCG2 * C O O
Veoma Cesto i o Rijetko i veoma o Nikada 26,1% —~ 30,1%
Cesto rijetko TVPrva = < O O
27,8% ~ 34,3%
NovaM ® C @, O
. . _ o ) . L o 26,6% . 48,4%
Mijerenje povjerenja u informacije na TV stanicama prilazemo u tabeli 7 i VAL ¢ O =
) . : ST T T 25,2% 53,0%
grafikonu 12. Podaci ukazuju da gradani u manjoj ili vecoj mjeri najvise vjeruju Ty7 — —C O o]
TV Vijestima“ (59%), ali je u ovom pogledu razlika izmedu ove TV stanice i
,RTCG 1” znacajno manje izrazena u odnosu na razlike u gledanosti, obzi- Viersie Q) Nevierue Q) Bez procjene

rom na to da prvom programu javnog servisa povjerenje iskazuje preko 51%
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Tabela 8: Ucestalost pracenja drustvenih mreza - %

Visge Vise
puta
puta
dnev-
dnevno
13,0 18,8
8,8 9,7
19 29
1,6 2,5
58 12)]
05 1,0

Jde: Tgi?zm Nekoliko | Jedno do | Nekoliko
utaa puta | dvaputa = puta
dr?evno nedeljno | nedeljno | mjesecno
11,0 78 12 24
48 1,9 0.9 02
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Grafikon 13: Ucestalost pracenja drustvenih mreZza po kategorijama - %
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Podaci o ucestalosti pracenja drustvenih mreza prilozeni su u tabeli
8 i grafikonu 13. Kada je rijec o drustvenim mrezama, mjerimo da je
najposjecenija drustvena mreza ,Facebook’, i na dnevnom nivou ovu
drustvenu mrezu prati gotovo 43% gradana. Slijedi ,Youtube” koji dnev-
no posjeti preko 30% ispitnika, a potom ,Instagram” koji na dnevnom
nivou posjecuje nesto manje od 1/4 gradana. Ostale drustvene mreze
se posjecuju u znacajno manjoj mjeri.

Mijerenjem povjerenja u drustvene mreze, najprije, utvrdili smo da
hijerarhija u potpunosti odgovara frekvenciji pracenja drustvenih mreza
(Tabela 9 i grafikon 14). Tako mjerimo da je najveci stepen povjerenja
u ,Facebook” (gotovo 36%), i ,Youtube” (gotovo 35%). Interesantno je,
medutim, da je stepen povjerenja u ,Facebook” visi od stepena pov-
erenja u ,Youtube” (22,1% vs 17.2%). Nadalje, svaki peti gradanin iskazuje
povjerenje u Instagram’, te znacajno nize, u ,Twitter” (11,4%) i ,Linke-
dIN“ (10,2%, a najnize povjerenje mjerimo u ,Tiktok” (7,8%).

Tabela 9: Povjerenje u informacije na drustvenim mrezama - %

- Gotovo
Vjerujemu | Uglavnom | Uglavnom " :
oo T S nista ne Ne prati
velikoj mjeri | vjerujem | ne vjerujem T
vjerujem
Facebook 72 28,6 17.8 4,3 42]
Instagram 4,2 16,2 8,6 6,0 65,1
Twitter 14 10,0 7] 70 744
Tik Tok 1,6 6,2 4b 93 784
Youtube 34 313 12] 51 48)
LinkedIN 1,0 9.2 35 99 76,4



Grafikon 14: Povjerenje u inf o g drudtveni o
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jos uvijek u nemaloj mjeri ukriven, i ove vijesti ne prepoznaje prilicno
veliki broj gradana.

Grafikon 15: Da li su culi za lazne vijesti - %
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Grafikon 16: U kojoj mjeri je izrazen problem
laznih vijesti - %

lo je veliki ]3,90/0

problem danas

0 jeste izrazen
problem

26,1%
‘ To uopste
) i nije nije problem
neki problem
- 6,9%

Prethodni nalaz smo potvrdili i pitanjem u kojem
su gradani procjenjivali u kojoj mjeri je problem
laznih vijesti izrazen (grafikon 16). Rezultati ukazu-
ju, naime, da 35% gradana nije u stanju da procije-
ni tezinu problema. Sa druge strane, 40% gradana
smatra da je problem izrazen, i to 13,9% njih koji
smatraju da je “veoma izrazen” i 26,1% koji smatraju
da je “izrazen”. Da problem laznih vijesti “nije neki
problem” smatra 18, 1%, uz 6,9% koji smatra da to
uopste nije problem. Dakle, kumulativno, oko 25%
gradana ne smatra lazne vijesti problemom.

Nadalje, svakodnevno i redovno sa laznim
vijestima se, po njihovoj ocjeni, susrece preko
30% gradana, dok gotovo identican broj prijavlju-
je da je to rijetko. Manje od 1/5 tvrdi da to nikada
nije slucaj, a preko 17% nije u stanju da procijeni.

Grafikon I7: Koliko Cesto se susrecu sa
laznim vijestima - %
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No jedno od kljucnih pitanja jeste sam kapacitet
da se prepoznaju lazne vijesti, i stoga smo mi ek-
splicitno pitali gradane da li su u stanju da prepoz-
naju ovakve vijesti (Grafikon 18). Relativno je mali
procenat (6,5%) onih koji tvrde da bez problema i
lako prepoznaju lazne vijesti. Tu treba dodati i sva-
kog petog gradanina koji tvrdi da uglavnom pre-
poznaje lazne vijesti. Prema tome, mozemo reci da
nesto preko 1/4 gradana manje-vise jeste u stanju
da prepozna lazne vijesti. Sa druge strane, preko
30% tvrdi da nekada prepoznaje lazne vijesti, a da
nekada to nije slucaj. Da veoma tesko prepoznaje
lazne vijesti tvrdi preko 12% gradana, a svaki deseti
tvrdi da nikada ne prepoznaje lazne vijesti. Prema
tome, mora se konstatovati da je moguce manipu-
lisati laznim vijestima sa oko 1/4 gradana.

Grafikon 18: Da li prepoznaju lazne vijesti - %
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Posljednje pitanje u setu koji tretira probleme
laznih vijesti ticalo se akcija koje gradani pre-
duzimaju kada se susretnu sa laznim vijestima
(Grafikon 19). Najveci broj gradana tvrdi da pros-
to ignorise lazne vijesti. Znacajno manji procenat,
tacnije, svaki deseti ispitanik, “sali” se sa sadrzajem
laznih vijesti tamo gdje su objavljene, a nesto is-
pod 7% dijeli vijest uz obavjestenje da je rijeC o
laznim vijestima. Jako mali broj gradana prijavljuje
administratorima da su vijesti lazne, ili ih “dijeli” uz
naznaku da je rijec o laznim vijestima.



Grafikon 19: Sta rade kada prepoznaju lazne vijesti - %
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 MEDIJSKA PRAVA |
~ MEDIJSKE SLOBODE

Problem laznih vijesti danas je veoma izrazen na citavoj zemljinoj kugli,
ne samo u Crnoj Gori. Svakodnevno kreiranje i Sirenje laznih vijesti u velikoj
mjeri je dovelo u pitanje kredibilitet svih medija, a efekat laznih vijesti na
politicki zivot je sve izrazeniji. Stoga smo jedan segment ovog istrazivanja
posvetili ovom pitanju/problemu. Prvo pitanje u istrazivanju bilo je dali su
gradani uopste culi za problem/fenomen laznih vijesti (Grafikon 15). Re-
zultati ukazuju da, iako je vecina gradana “Cula” za lazne vijesti, vise nego
svaki Cetvrti ne zna Sta to znaci, a preko 28% gradana ne zna o cemu se
radi. Prema tome, ocito je da je fenomen laznih vijesti jos uvijek u nemaloj
mjeri ukriven, i ove vijesti ne prepoznaje prilicno veliki broj gradana.

Grafikon 20: Na kojem nivou su medijske slobode - %
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Potom, posebnim pitanjem smo zeljeli da utvrdimo kako gradani procjen-
juju stepen krsenja medijskih prava i sloboda (Grafikon 21). Podaci ukazuju da
preko 1/4 gradana smatra da je krsenje medijskih sloboda veoma izrazeno,
a vise nego svaki drugi ispitanik tvrdi da se to desava, ali da nije narocito
izrazeno. Sa druge strane, da se krsenje medijskih sloboda desava rijetko i da
to ne predstavlja problem tvrdi gotovo 19% ispitanika. Prema tome, mozemo
reCi da je opsta procjena gradana da je krsenje medijskih sloboda prisutno i
da jeste problem kojem se mora posvetiti viSe paznje.

Grafikon 2I: Percepcija krsenja medijskih prava i
sloboda u posljednje tri godine - %
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Upitani na otvorenom pitanju da daju primjer krsenja medijskih sloboda,
uglavnom su gradani identifikovali sljedece:

Verbalni i fizicki napadi na novinare
Cenzura | autocenzura

Napad na Oliveru Lakic

Ubistvo Duska Jovanovica

Napadi na novinare na drustvenim mrezama

Nadalje, gradani su procjenjivali koliko je ozbiljan problem pritisaka, prijetnji
I napada na novinare (Grafikon 22). Da ovo jeste problem kumulativno smatra
preko 46% gradana, od ¢ega manji broj (13,3%) istice da je to “veoma ozbiljan”
problem, dok svaki treci tvrdi da je “prilicno izrazen” problem. Sa druge strane,
preko 40% smatra da to “vise nije nego sto jeste problem’, uz gotovo 12% onih
koji tvrde da to “nije problem’. Drugim rijecima, nesto je veci broj gradana koji
smatraju da pritisci, prijetnje i napadi na novinare nijesu problem.

Grafikon 22. U kojoj mjeri su pritisci, prijetnje i napadi na
medije i novinare ozbiljan problem - %
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POLOZAJ NOVINARA
NEZAVISNOST MEDIJA

Poseban set pitanja, koji je veoma vazan i osjetljiv sa stanovista ciljeva
istrazivanja, ticao se polozaja novinara. Prvo pitanje u ovom setu bila je ops-
ta procjena polozaja novinara (Grafikon 23). Nesto manje od svakog dese-
tog ispitanika ocjenjuje da je poloZaj novinara “veoma dobar”, uz preko 40%
njih koji tvrde da je njihov polozaj “uglavnom dobar”. Sa druge strane, preko
trecine ispitanika tvrdi da je polozaj novinara “uglavnom los”, uz nesto manje
od 15% koji smatraju da je njihov polozaj “veoma los”. Kumulativno, prema
tome, stavovi o polozaju novinara veoma su podijeljeni, iliti, polovina pop-
ulacije bi polozaj novinara ocijenila kao manje-vise dobar, a druga polovina
kao manje-vise los.

Grafikon 23: Procjena poloZaja novinara
u Crnoj Gori - %
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Kada je rijeC o zastiti novinara (Grafikon 24), preko 11% gradana smatra
da su novinari “veoma dobro” zasticeni, dok preko 35% istice da uglavnom
jesu zasticeni. Sa druge strane, opet, preko 35% smatra da “uglavnom nisu”
zasticeni, uz preko 14% onih koji smatraju da novinari uopste nisu zasticeni.
Sto ¢e reci da je nesto veci broj gradana koji procjenjuju da novinari nisu
dovoljno zasticeni (gotovo 50%), nego onih koji smatraju da novinari jesu
dovoljno zasticeni (gotovo 47%). No, zakljucujemo da su i po ovom pitanju
procjene gradana veoma podijeljene.

Grafikon 24: Da li su novinari u Crnoj Gori dovoljno zasticeni - %
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Dodatno, kada je rije¢ o polozaju novinara, preko 45% gradana smatra da
bi drzava trebalo da donese posebne mjere kako bi se dodatno zastitili novi-
nari, dok svaki treci gradanin smatra da za tim nema potrebe (Grafikon 25).



Grafikon 25. Da li bi drzava trebalo da donese posebne mjere kako
bi se dodatno zastitili novinari
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Pitanje stava i ponasanja drzave veoma je vazno kada je rijec o zastiti nov-
inara. Stoga smo pitali gradane da procijene u kojoj mjeri je drzava efikasna
u ovom pogledu (Grafikon 26). Jako je mali broj gradana (3,6%) koji tvrdi da
je drzava veoma efikasna kada je rijec o procesuiranju i kaznjavanju onih koji
prijete i ugrozavaju novinare, dok svaki cetvrti gradanin smatra da je drzava
uglavnom efikasna. Sa druge strane, preko 1/4 gradana smatra da je drzava
“uglavnom neefikasna’, uz petinu onih koji tvrde da je drzava “veoma neef-
tkasna“ Dakle, efikasnost drzave kada je rije¢ o zastiti novinara se u vecoj
mjeri negativno ocjenjuje, imajuci u vidu da preko 47% gradana negativno
ocjenjuje efikasnost drzave u ovom pogledu, dok je gotovo dvostruko manje
gradana koji smatraju da je drzava manje-vise efikasna kada je rijec o proce-
suiranju i kaznjavanju onih koji ugrozavaju novinare.

Grafikon 26: Koliko je drzava efikasna u procesuiranju i kaznjavanju onih
koji upucuju prijetnje i izvrsavaju napade na novinare - %
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Upitani za razloge neefikasnosti drzave kada je rijec o procesuiranju pocin-
loca napada na novinare, svaki drugi ispitanik nije bio u stanju da eksplicitno
navede koji su to razlozi (Grafikon 27). Od onih koji su naveli razloge, kao
kljucni se izdvajaju korupcija i organizovani kriminal, a potom neefikasnost
pravosuda, te nedostatak politicke volje.

Grafikon 27: Sta je razlog neefikasnosti drzave u pogledu zastite novinara - %
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Imajuci u vidu Cinjenicu da je nakon izbora 2020. godine doslo do sm-
jene dugogodisnje vlasti DPS-a, postavili smo pitanje ispitanicima koje se
tice ocekivanja od nove vlasti kada je rijec o zastiti novinara i slobode medija
(Grafikon 28). Gotovo trecina gradana nije bila u stanju da procijeni kako ce
se nova vlast zauzeti za pitanja zastite novinara i slobode medija. No, gotovo
30% gradana smatra da ce nova vlast biti znacajno efikasnija, a gotovo 17%
smatra da nece biti razlike izmede nove i stare vlasti po ovom pitanju. Da ce
biti manje efikasna smatra preko 15% gradana, a relativno mali broj ispitanika
(6,4%) smatra da se nova vlast nece baviti ovim pitanjima. Prema tome, dom-
inantno, gradani danas nisu u stanju da procijene odnos nove vlasti prema
ovim pitanjima, iliti, Cekaju da vlast nesto (ne) uradi po ovom pitanju kako bi
zauzeli stav, uz znacajan broj onih koji imaju visoka progresivna ocekivanja.

Grafikon 28: Ocekivanja u odnosu na novu vlast kada je u
pitanju zastita novinara i sloboda medija - %
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Posebno pitanje posvetili smo procjeni rada i efekata istrazivackog novi-
narstva (Grafikon 29). Najdominantini stav jeste da je istrazivacko novinarstvo
“uglavnom dobro”, ali da se mali broj novinara na pravi nacin bavi ovim vidom
novinarstva (gotovo 40%). Svaki Cetvrti gradanin smatra da je istrazivacko

novinarstvo lose usljed pritisaka od strane politicara i mocnih pojedinaca.
Preko 17% ispitanika ima veoma negativan stav o ovom pitanju i ovi ispitanici
tvrde da istrazivacko novinarstvo u Crnoj Gori ne postoji. Sa druge strane,
preko 15% ima veoma afirmativan stav, i ovi gradani tvrde da je istrazivacko
novinarstvo veoma dobro, te da se na ovaj nacin veoma brzo otkrivaju afere
I malverzacije.

Grafikon 29: Stav o istrazivackom novinarstvu - %
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NEZAVISNOST MEDIJA

Za ispunjavanje svoje demokratske uloge u drustvu jedno od kljucnih pi-
tanja jeste nezavisnost medija. Stoga smo mi poseban set pitanja u istrazivan-
ju posvetili ovoj problematici. Cilj je bio da utvrdimo stavove gradana o tome
koji akteri u najvecoj mjeri ugrozavaju nezavisnost medija. Prvo pitanje u
ovom setu bila je procjena/stav o tome da li i u kojoj mjeri mediji podrzavaju
odredene politicke partije/strukture (Grafikon 30). Preko 57% gradana smatra
da “neki mediji“ podrzavaju DPS, a “neki mediji” novu vlast. Sa druge strane,
priblizno ujednacen broj gradana smatra da mediji uglavnom podrzavaju
DPS (15,6%), odnosno novu vlast (13,5%). Konacno, manje od 12% smatra da
mediji ne podrzavaju bilo koju politicku stranu. Prema tome, mozemo reci da
manji broj gradana procjenjuje da mediji ne pruzaju podrsku nikome, tacnije,
da neutralno obavljaju svoju novinarsku ulogu, ali da ogroman broj gradana
smatra da mediji prosto podrzavaju jednu od dvije kljucne politicke strane.

Grafikon 30: Koju politicku strukturu mediji podrzavaju - %
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U kolokvijalnoj i svakodnevnoj politickoj retorici jedno od uobicajenih pi-
tanja jeste da li mediji “rade” u interesu svojih vlasnika ili politicara, odnosno
u kojoj mjeri “rade” u interesu gradana, a u kojoj mjeri za “nekog” (Grafikon
31). Rezultati koje smo dobili u odgovoru na ovo pitanje veoma su indika-
tivni i ukazuju da je ovo kolokvijalno misljenje veoma relevantno sa stanovista
procjene samih gradana. Rezultati, naime, ukazuju da gotovo identican broj
ispitanika (oko 40%) smatra da mediji rade u interesu politicara, odnosno u
interesu njihovih vlasnika, dok dvostuko manji broj gradana smatra da mediji
rade u interesu gradana. Drugim rijecima, tek svaki peti gradanin smatra da
mediji rade u interesu gradana, dok 80% smatra da mediji rade ili u interesu
politicara ili u interesu njihovih vlasnika. Jednostavno receno, sa stanovista
nezavisnosti medija, pozicija medija u Crnoj Gori, kada je rijeC o zastupanju
interesa gradana, je pod velikim znakom pitanja.

Grafikon 3I: Da li mediji uglavnom rade za politicare i njihove interese ili za
gradane i njihove interese ili za interese vlasnika medija - %
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Imajuci u vidu veliki broj potencijalnih drustvenih i politickih
aktera koji mogu da ugroze nezavisnost medija, za svaki od aktera
mi smo u istrazivanju postavili pitanje ispitanicima da procijene
u kojoj mjeri su mediji od njih nezavisni (Tabela 1 i Grafikon 32).
Podaci su u ovom pogledu, jednostavno porazavajuci. Naime,
veliki broj gradana smatra da mediji nisu nezavisni u odnosu na
sve ispitane aktere. Komparativno, mediji su u najmanjoj mjeri
nezavisni od politickih partija i njihovih lidera, te od struktura
vlasti. Dalje, preko polovine gradana smatra da mediji nisu neza-
visni u odnosu na mocne pojedince i gotovo polovina gradana
smatra da nezavisnih medija nema u odnosu na vazne biznis-
mene, a tek nesto manje smatra da mediji nisu nezavisni u odno-
su na kriminalne strukture. Nadalje, preko 46% gradana smatra
da mediji nisu nezavisni u odnosu na velike firme, i preko 43%
da nezavisnost medija ne postoji u odnosu na strane ambasade.
Visoki su procenti i za preostala tri aktera, tacnije, preko 42%
gradana smatra da mediji nisu nezavisni u odnosu na pritisak
stranih zemalja iz regiona, gotovo identican procenat da nisu ne-
zavisni u odnosu na institucije EU, te preko 41% da nisu nezavisni
u odnosu na vjerske organizacije. Sve u svemu, zakljucujemo da
gradani procjenjuju da mediji uglavnom nisu nezavisni od velik-
og broja politickih, ekonomskih i vjerskih aktera i ovo je ozbiljan
problem i izazov za medije danas.

Tabela I: Nezavisnost medija u odnosu na razlicite aktere %

U odnosu na Vladu i
strukture vlasti

U odnosu na politicke
partije i politicke lidere

U odnosu na moéne
pojedince

U odnosu na kriminalne
strukture

U odnosu na velike firme

U odnosu na vazne
biznismene

U odnosu na strane
ambasade

U odnosu na institucije EU

U odnosu na pritisak iz
stranih zemlja regiona

U odnosu na vjerske
organizacije

U potpunosti
su nezavisni

07

2.2

37

36

36

4,3

Uglavnom
su nezavisni

1,5

16,4

174

20,2

Uglavnom nisu
nezavisni

32

32,6

30,1

26,8

28,8

32

26,4

271

26,4

233

Nisu uopste
nezavisni

22,5

252

21,0

16,9

15,0

18,0

Ne znam, ne
mogu da proci-
jenim

296

30,0

333

33

34,5

333

34,4

34,8

339
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Grafikon 32: Nezavisnost medi od aktera: SUM %
nezavisni vs SUM % nisu nezavisni
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Potom smo za sve kljucne aktere procjenjivali njthov uticaj na kljucne medije u Crnoj
Gori. Najprije, ispitali smo procjenu nezavisnosti u odnosu na politicke partije i njihove
lidere (Tabela 2 i Grafkon 33). Ponovo, procenti koji ukazuju na zavisnost medija u odnosu
na politicke lidere i njihove partije veoma su visoki, iliti, veliki broj gradana smatra da svi
mediji rade pod uticajem politickih partija i njihovih lidera. Procjena za sve medije data je
u grafikonu po hijerarhiji, a mi jednostavno mozemo da konstatujemo da procjena zavis-
nosti medija u odnosu na politicke strukture manje-vise korelira sa konzumacijom medija.

Tabela 2. Nezavisnost medija u odnosu na politicke partije i njihove lidere - %

0] potpun‘ost_i Uglavnqm su Uglavnom n_isu Nisu uopé_te mﬁ;jg?;rgii_

su nezavisni nezavisni nezavisni nezavisni il
TV Vijesti 4,0 20,2 232 20,4 323
Vijesti novine 2,8 16,6 211 20,5 390
Portal Vijesti 2] 151 20) 19,9 429
CDM 29 8,6 16,4 24 48,0
Analitika 2,0 76 178 204 523
RTCG 4,0 127 18,3 28,5 36,6
FOS media 2] 6, 16,3 14,3 61,3
Aktuelno.me 15 4,0 16,1 16,8 61,7
Kolektiv.me 14 7] 12,7 16,7 62
IN4S 2,2 6.3 12,0 210 58,6
Pobjeda 1,6 6,7 13,0 26,4 52,3
Mondo.me 1,8 6,5 13,2 14,4 64
PCNEN 038 57 13,2 14,5 658
Antena M 1] 57 14,6 175 611
Kodex.me 1] 6,0 1,9 16,3 64,6
Standard.me 09 40 1,4 16,2 675
Borba.me 07 43 14 21,6 62
Dan 4,0 1,8 13 236 476




Grafikon 33: Nezavisnost medija u odnosu na politicke partije i njihove lidere:

RTCG

TV Vijesti
Vijesti Novine
CDM

Portal Vijesti
Pobjeda
Analitika
Dan

IN4S
Borbame
Aktuelno.me
Antena M
FOS Media
Kolektiv.me
Kodex.me
PCNEN
Mondo me

Standard.me

SUM % zavisni vs nezavisni

46,7%

43,5%

41,7%

16,7%
24,2%

19,3%

40,5%

11,5%

39,9%

17,2%

39,4% 8,3%

38,2% 9,6%

36,7% 15,7%

33,0% 8,4%

!

32,9% 5,0%

l

32,9% 5,4%

!

32,1% 6,8%

!

30,6% 8,1%

!

29,4% 8,5%

!

28,2% 7,2%

!

27,7% 6,5%

!

27,6% 8,3%

!

27,6% 4,9%

!

o Nisu nezavisni

o Nezavisni su

Tabela 3: Nezavisnost medija u odnosu na

mocne pojedince - %

U potpunosti | Uglavnom Uglaynom NiSVu Ne znam,
su nezavisni | su nezavisni neu uops‘te N mggu'da
nezavisni | nezavisni | procijenim
TV Vijesti 4.6 19,3 20,7 181 372
Vijesti novine 37 16,0 191 16,3 44,9
Portal Vijesti 33 13,9 176 16,5 489
CDM 37 10,2 15,7 16,7 537
Analitika 2,6 94 14,6 152 58,2
RTCG 50 14,6 17,4 22,4 406
FOS media 2,3 77 14,8 14,8 60,4
Aktuelno.me 12 83 14,0 14,6 61,9
Kolektiv.me 2] 73 1,8 15,0 63,9
IN4S 19 78 13,5 15,8 61,0
Pobjeda 16 88 135 20/ 56
Mondo.me 2] 6.7 12,5 14,8 63,9
PCNEN 18 59 15 12,8 679
Antena M 1.3 T4 14,2 14,4 62,7
Kodex.me 14 57 12,2 14,0 66,7
Standard.me 08 56 10,3 14,4 68,9
Borba.me 12 58 19 18,3 62,8
Dan 38 138 12,9 18,5 510
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Grafikon 34: Nezavisnost medija u odnosu na mocne pojedince:

SUM % zavisni vs SUM % nezavisni

39,8%

38,9%

35,4%

19,6%
23,9%

19,8%

34,0%

17,1%

33,5% 10

4%

32,3%

14,0%

31,4%

17,6%

30,2% 7,0%

!

29,8% 12,0%

!

29,6% 10,1%

!

29,3% 9,7%

!

28,7% 8,6%

!

28,6% 9,5%

!

27,3% 8,8%

!

26,8% 9,3%

!

26,2% 7,1%

!

24,8% 6,4%

!

24,4% 7,8%

!

o Nisu nezavisni

o Nezavisni su

Procjenu nezavisnosti pojedincanih medija u odnosu na
mocne pojedince prilazemo u Tabeli 3 i Grafikonu 34. Rezu-
ltati ukazuju da najmanje nezavisnosti u odnosu na mocne
pojedince imaju ,RTCG" TV Vijesti’, Vijesti” novine, portal
Vijesti’, te ,Pobjeda”, ,CDM" ,Dan” i ,Borba“ No, kljucno je i
da po ovom parametru mjerimo veliki stepen uticaja moc¢nih
pojedinaca na sve medije.

Tabela 4: Nezavisnost medija u odnosu na kriminalne strukture - %

U potpunosti | Uglavnom U.glavnom Nisvu Ne znam,
sunezavisni | sunezavisni | oo oo uops.te B m(')'gu.da
visni nezavisni | procijenim
TV Vijesti 75 235 1,6 179 395
Vijesti novine 49 16,8 12,7 172 483
Portal Vijesti 4] 16,2 1,5 170 51,2
CDM 33 10,2 10,9 191 56,5
Analitika 30 79 10,0 18,8 60,3
RTCG 6,9 13,2 13,5 210 454
FOS media 16 6,8 1,2 16,0 64,3
Aktuelno.me 1.4 6,3 9.4 17,5 65,4
Kolektiv.me 1,5 6,7 10,0 153 66,4
IN4S 2,2 6,4 93 178 64,2
Pobjeda 1.8 6,8 10,4 20,8 60,2
Mondo.me 19 7] 84 15,7 66,9
PCNEN 1,5 6,2 93 15,8 673
Antena M 17 75 10,6 18,6 61,6
Kodex.me 1.3 6,5 91 16,5 66,7
Standard.me 1,0 54 8] 16,8 68,6
Borba.me 1.4 72 T4 18,3 65,7
Dan 6,9 1,9 T4 191 54,7
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Grafikon 35. Nezavisnost medija u odnosu na kriminalne strukture:
SUM % zavisni vs SUM % nezavisni
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Kada je rijeC o nezavisnosti pojedinih medija od kriminalnih struk-
tura (Tabela 4 i Grafikon 35), rezultati ukazuju na znacajno Vvisi step-
en nezavisnosti u odnosu na mjeren stepen uticaja politickih partija i
mocnih pojedinaca. No, i dalje je visok stepen procijenjenog odsustva
nezavisnosti u odnosu na kriminalne strukture. Podaci su u ovom po-
gledu su interesantni jer postoje mediji gdje je procjena nezavisnosti
izrazenija od procjene zavisnosti od kriminalnih struktura. To je slucaj
sa TV Vijestima“ No, Citava hijerarhija po uticaju kriminalnih struktura
je nesto drugacija u odnosu na prethodna dva mjerenja. Tako su u
vrhu odsustva nezavisnosti od kriminalnih struktura ,RTCG" ,Pobje-
da“” i ,CDM’, a onda slijede dnevne novine ,Vijesti’, TV Vijesti’, ,An-
tena M" portal ,Analitika’, pa nadalje ostali mediji. Veoma su visoki
procenti odsustva nezavisnosti pojedinih medija u odnosu na velike
firme (Tabela 5 i Grafikon 36). Opet, u vrhu odsustva nezavisnosti je
,RTCG" a slijede tri medija pod brendom ,Vijesti".

Tabela 5: Nezavisnost medija u odnosu na velike firme - %

U potpunosti | Uglavnom Uglaynom levu e et
su nezavisni | su nezavisni neu uops.te . ne m(.).gu.da
nezavisnt nezavisni procyenim
TV Vijesti 54 19,0 18,3 16,9 40,4
Vijesti novine 4,0 14,6 174 16,4 476
Portal Vijesti 3] 13,0 16,6 16,6 50,6
CDM 17 10,9 14,4 18,2 54,7
Analitika 1,9 9,0 14,7 16,9 57,5
RTCG 54 12 172 20,3 45,0
FOS media 1,6 88 14,4 14,7 60,4
Aktuelno.me 2] 78 14,0 16,3 597
Kolektiv.me 18 9,2 13,4 16,3 59,3
IN4S 1,6 76 13,0 15,6 62,2
Pobjeda 17 8] 12,2 20,2 579
Mondo.me 2,0 73 13,4 15,5 619
PCNEN 14 72 1,8 15,4 64,2
Antena M 13 6,9 12,8 16,3 62,7
Kodex.me 12 70 13 16,2 64,4
Standard.me 10 6,0 123 15,9 64,8
Borba.me 11 6,9 13,6 179 60,5
Dan 53 10,7 13,2 178 52,9




Grafikon 36: Nezavisnost medija u odnosu na velike firme: SUM % zavisni vs SUM % nezavisni
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| kada je rijeC o procjeni odsustva nezavisnosti medija u
odnosu na vazne biznismene, nalazimo da se pojedinacno, po
misljenju gradana, veliki broj medija nalazi pod znatnim uticajem
ovih aktera. U Tabeli 6 i Grafikonu 37 prilazemo procjenu grada-
na za sve pojedinacne medije kada je rijeC o uticaju koji vazni
biznismeni imaju na medije.

Tabela 6: Nezavisnost medija u odnosu na vazne biznismene %

U potpunosti | Uglavnom U.glavnom NiSVu NSeE;
sunezavisni | sunezavisni | ool uops.te Bk mc‘J‘guAda
visni nezavisni | procijenim

TV Vijesti 4.9 203 19,0 16,7 39]
Vijesti novine L4 151 16,9 16,2 474
Portal Vijesti 4,0 13,5 16,3 15,2 511

CDM 33 95 16,5 15,2 555
Analitika 2.4 89 16,5 12,4 59,7
RTCG 53 12,9 16,5 19,5 45,8
FOS media 1,9 8,4 13,3 12,9 63,5
Aktuelno.me 1,9 70 131 14,4 63,6
Kolektiv.me 2,8 9] 4 13,2 63,4
IN4S 2.4 83 12,0 14,2 63,1
Pobjeda 2,3 9] 10,6 18,6 593
Mondo.me 1,5 83 10,8 13,6 65,7
PCNEN 2,3 8.2 9.2 12,2 68
Antena M 2,8 6,6 13,0 13,6 64,0
Kodex.me 2] 70 9,6 13] 68,2
Standard.me 13 6,5 9,6 13,5 69,2
Borba.me 18 7] 10,9 15,4 64,8
Dan 50 13,7 15 16,2 535




Grafikon 37- Nezavisnost medija u odnosu na vazne biznismene: SUM % zavisni vs nezavisni
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Procjenu nezavisnosti medija u odnosu na strane ambasa-
de prilazemo u Tabeli 7 i Grafikonu 38. lako su mjerene vrijed-
nosti nesto nize u odnosu na prethodno mjereni uticaj aktera,
moramo da konstatujemo da je procjena gradana, ipak, da je
uticaj stranih ambasada na pojedine medije veoma znacajan.

Tabela 7- Nezavisnost medija u odnosu na strane ambasade - %

U potpunosti | Uglavnom U.glavnom Nis}l Ne znam,
sunezavisni | sunezavisni | oo uops.te B m(.).gu'da
visni nezavisni | procijenim
TV Vijesti 6, 210 13,3 14,4 45,2
Vijesti novine 52 16,8 12,6 15,3 50,1
Portal Vijesti 43 15,5 4 14,1 54,7
CDM 30 12,5 1,9 14,0 58,6
Analitika 2,9 10,7 18 13,2 61,4
RTCG 6, 13,5 14,3 170 49)
FOS media 2,2 10,3 1,6 13,0 62,9
Aktuelno.me 2,4 9.4 12,0 12,7 63,6
Kolektiv.me 2,9 10,4 10,0 12,7 64,1
IN4S 2,7 89 10,8 14,0 636
Pobjeda 2,6 94 1,8 14,7 61,4
Mondo.me 2,7 101 98 12,8 64,6
PCNEN 2.4 92 94 12,5 66,5
Antena M 2,4 10,2 99 13,8 63,7
Kodex.me 2] 9] 10,2 12,6 66,0
Standard.me 2,2 9] 9] 12,4 671
Borba.me 23 8.9 94 14,6 64,8
Dan 52 19 93 16,5 572
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Grafikon 38: Nezavisnost medija u odnosu na strane ambasade:

SUM % zavisni vs SUM % nezavisni
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Kada je rijeC o procjeni uticaja institucija EU na medije, gen-
eralno je ovaj uticaj, po procjeni gradana, manji u odnosu na
sve dosad analizirane aktere (Tabela 8 i Grafikon 39). Dalje, in-
teresantno je da su razlike u procjeni izmedu svih medija manje
izrazene nego kada je rijec o ostalim akterima. Konacno, iako
je procjena da mediji u odnosu na EU institucije nisu nezavisni
uglavnom veca u odnosu na procjenu da su mediji nezavisni
(osim u slucaju TV Vijesti“), generalno je procjena nezavisnosti
priblizna procjeni samog uticaja EU institucija.

Tabela 8: Nezavisnost medija u odnosu na institucije EU - %

U potpunosti | Uglavnom U.glavnom Nis}l Ne znam,
sunezavisni | sunezavisni | oo uops.te Ry mc.).gu'da
visni nezavisni | procijenim
TV Vijesti 85 19,5 13,4 13,0 455
Vijesti novine 55 16,4 12,6 131 52,5
Portal Vijesti 49 14,9 12,2 12,0 56,0
CDM 42 13 12,3 17 60,4
Analitika 35 1,0 12,3 10,7 62,4
RTCG 6,8 14,3 131 15,2 506
FOS media 2,9 101 nl 10,7 65,
Aktuelno.me 2,8 10,5 10,6 10,8 65,2
Kolektiv.me 2,6 1,0 10,5 101 65,8
IN4S 39 90 98 1,6 65,7
Pobjeda 3] 9.2 10,7 13,5 63,4
Mondo.me 3] 8,6 9] 10,8 68,4
PCNEN 2,6 8,7 9,6 1 67,9
Antena M 2,7 89 101 nl 673
Kodex.me 29 83 8,7 10,7 69,4
Standard.me 2,5 83 90 1l 69,1
Borba.me 3] 99 93 n7 66,0
Dan 74 12,2 8] 12,6 59,7
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Grafikon 39: Nezavisnost medija u odnosu na institucije EU:

SUM % zavisni vs SUM % nezavisni
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Procjena je gradana da strane zemlje iz regiona imaju znaca-
jan uticaj na pojedine medije. U tabeli 9 i grafikonu 40 prilazemo
procjenu uticaja stranih zemalja na sve pojedinacne medije.

Tabela 9: Nezavisnost medija u odnosu na pritisak
stranih zemalja regiona - %

U potpunosti | Uglavnom U'glavnom NiSVu Ne znam,
sunezavisni | sunezavisni | oo uops.te Rk mggu.da
visni nezavisni | procijenim

TV Vijesti 8,6 18,7 14,1 13,8 44,8
Vijesti novine 6,6 16,1 13,0 13,9 50,5
Portal Vijesti 51 14,4 13,7 1,2 55,7
CDM 44 14,8 1,6 10,5 58,7
Analitika 34 12,9 12,0 10,4 61,3
RTCG 83 16,7 1,5 131 50,4
FOS media 2,7 13 10,8 10,0 65,2
Aktuelno.me 2] 1,9 1,9 93 64,7
Kolektiv.me 2] 1,9 11 99 65,0
IN4S 2.4 10,0 11 141 62,4
Pobjeda 3] M4 10,7 1,8 63,1
Mondo.me 2,3 101 1,0 10,0 66,7
PCNEN 2,1 93 12,0 10,0 66,6
Antena M 2.4 10,6 .4 10,3 65,3
Kodex.me 13 10,0 105 10,3 68,0
Standard.me 1,5 95 98 10,0 69,2
Borba.me 13 97 1 12,8 65,1

Dan 54 10,3 1,8 154 57)




Grafikon 40: Nezavisnost medija u odnosu na pritisak stranih zemalja regiona:
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Konacno, gradani su procjenjivali uticaj vjerskih zajednica
na pojedinacne medije. Rezultate mjerenja prilazemo u Tabeli
10 i grafikonu 41, a generalni nalaz jeste da se pojedinacni
mediji nalaze pod znatnim uticajem vjerskih zajednica.

Tabela 10: Nezavisnost medija u odnosu na vjerske zajednice - %

U potpunosti | Uglavnom U'glavnom Nis}l Ne znam,
sunezavisni | sunezavisni | oo oo uopsvte Rk mqgu.da
visni nezavisni | procijenim
TV Vijesti 10,9 14,5 15,5 178 413
Vijesti novine 85 1,5 13,0 18,2 487
Portal Vijesti 6,6 1.2 13,4 16,3 52,6
CDM 79 9] 12,5 15,5 550
Analitika 72 75 12,4 13,8 59
RTCG 12 1,0 13,7 15,6 485
FOS media 53 73 10,5 13,7 63,2
Aktuelno.me 4.8 6,9 11,0 13,7 63,6
Kolektiv.me 43 88 85 13,7 64,8
IN4S 45 4,7 9.4 19,9 61,6
Pobjeda 6,0 6,8 12,8 14,9 59,6
Mondo.me 4.8 6,6 12,0 12,0 64,7
PCNEN 4,7 59 9] 12,6 678
Antena M 4,8 6,0 10,3 14,0 65,0
Kodex.me 33 6, 95 13,0 68,2
Standard.me 34 54 83 13,4 69,4
Borba.me 33 50 8,7 19,3 63,7
Dan 70 6,6 12,2 22,3 51,8
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Grafikon 41: Nezavisnost medija u odnosu na vjerske zajednice:
SUM % zavisni vs SUM % nezavisni
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No, kada je u pitanju nezavisnost medija, valja na svim indika-
torima primjetiti da stepen zavisnosti prati i stepen nezavisnosti
medija. Drugim rijecima, Sto je visa vrijednost mjerenja da je neki
medij zavisan, to je i viSi stepen mjerenja da je nezavisan. Ovo se
desava usljed velikog, ali razlicitog broja ispitanika koji nisu bili
u stanju da procijene. Tako npr., ako uzmemo posljedn;ji indikator
(nezavisnost u odnosu na vjerske zajednice), mozemo primjetiti
dajeza TV Vijesti” 33,3% ispitanika navelo da nisu nezavisni, ali
25,4% da jesu nezavisni. Tako dobijemo informaciju da veci broj
ispitanika smatra da su ,Vijesti” i u vecoj mjeri zavisne i u vecoj
mjeri nezavisne. Stoga smo mi formirali jedinstven skor koji mjeri
stepen u kojem su mediji UKUPNO nezavisni. To smo uradili na
nacin sto smo formirali skor koji integrise svih devet stepena
merenja nezavisnosti, dakle, nezavisnost od svih devet aktera.
Skor smo optimizovali od O (nisu nezavisni) do 1 (u potpunosti
nezavisni). Slijedi prikaz u grafikonu 42. Podaci ukazuju da su na-
jnezavisnija tri medija pod brendom ,Vijesti’, a da slijede ,RTCG”,
,DAN" i ,CDM". U manjem stepenu su nezavisni ,Analitika’, ,FOS
media“ ,Kolektiv”, ,Aktuelno” i ,Mondo®, a jos manje su nezavisni
,Pobjeda’, ,Antena M, ,PCNEN" i ,IN4S“. Najmanje nezavisni su,
po ovom podatku, ,Kodex”, ,Borba“ i ,Standard”



Grafikon 42: Nezavisnost medija u odnosu na sve politicke i drustvene aktere - %
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Konacno, u ovom setu istrazivanja zeljeli smo da utvrdimo
stavove gradana o tome ko je najodgovorniji za krsenje medijskih
prava i sloboda (Grafikon 43). Rezultati ukazuju da je, po misljen-
ju gradana, za krsenje medijskih prava i sloboda najodgovornija
vlast na drzavnom nivou i gotovo 30% gradana je identifikovala
ovog aktera kao kljucnog za krsenje medijskih prava i sloboda.
Nemali broj gradana (preko 15%), medutim, smatra da to rade
vlasnici medija, a svaki deseti gradanin krivicu pripisuje samim
novinarima, te gotovo 9% kaze da to rade urednici medija. Sve
ostale procentualne vrijednosti su znacajno nize.
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1ZVJESTAVANJE
MEDIJA O VAZNIM
PITANJIMA |
INSTITUCIJAMA

U narednom segmentu ispitivali smo stavove
gradana kada je rijec o izvjestavanju o vaznim pi-
tanjima i institucijama. Prvo pitanje u tom segmen-
tu ticalo se procjene gradana o potencijalnoj steti
koju pojedinici trpe zbog neobjektivnog izvjesta-
vanja medija. Preko 40% gradana nije u stanju da
procijeni da li mediji nanose stetu pojedincima, ali
gotovo jednak je broj onih koji smatraju da mediji
ne vode dovoljno racuna o pravima ljudi o kojima
izvjestavaju. Vise nego dvostruko je manji broj ispi-
tanika koji smatraju da mediji vode dovoljno racu-
na o pravima ljudi o kojima izvjestavaju.

Grafikon 44: Da li mediji vode racuna o pravima
pojedinaca o kojima izvjestavaju - %
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Nadalje, bavili smo se procjenom gradana
kada je rijeC o ucestalosti izvjestavanja o javnim
institucijama (Grafikon 45). U ovom pogledu, pon-
ovo, preko 40% gradana nije u stanju da procijeni
da li mediji nedovoljno ili previse pisu o javnim
institucijama. Gotovo 30% gradana smatra da
mediji o javnim institucijama pisu taman koliko je
to potrebno, a nesto preko 1/4 smatra da mediji
nedovoljno pisu o javnim institucijama. Broj onih
koji smatraju da mediji o javnim institucijama pisu
previse je simbolicno mali.

Grafikon 45: U kojoj mjeri mediji prate
rad javnih institucija - %
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Kada je rijeC o kritici rada javnih institucija
u praksi medijskog izvjestavanja (Grafikon 46),
opet, najveci broj gradana nije bio u stanju da
procijeni da li mediji dovoljno ili nedovoljno u
svojim izvestavanjima sadrze ovu kritiku. No, sva-
ki treci ispitanik u nasem istrazivanju smatra da
bi trebalo do mediji jos vise kritikuju rad javnih
institucija, dok preko 20% njih smatra da je ova
kritika danas na idealnom nivou. Sa druge strane,
tek nesto vise od 5% gradana smatra da je kritika
rada javnih institucija prenaglasena.

Grafikon 46: U kojoj mjeri mediji kritikuju
rad javnih institucija - %
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ODNOS PRIVATNIH |
JAVNIH MEDIJA

U Crnoj Gori postoji veliki broj privatnih medi-
ja, ali i javnih servisa. Jedno od pitanja mora biti
kakav je njihov odnos i posebno kakav je tretman
drzave prema jednim, odnosno drugim mediji-
ma. Stoga smo mi nekoliko pitanja u istrazivan-
ju posvetili ovoj temi. Prvo pitanje u ovom setu
ticalo se procjene jednakosti uslova poslovanja
javnih i privatnih medija (Grafikon 47). Preko 40%
gradana smatra da javni mediji imaju bolje uslove
poslovanja u odnosu na privatne, dok nesto pre-
ko 1/4 gradana smatra da privatni mediji imaju
bolje uslove poslovanja u odnosu na javne i tek
nesto manje od toga gradana smatra da privatni i
javni mediji imaju jednake uslove poslovanja.

Grafikon 47: Da li javni i privatni mediji
imaju jednake uslove poslovanja - %
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Sa druge strane, kada je rijec o procjeni medi-
jskih sloboda u javnim i privatnim medijima, vise
nego svaki drugi gradanin smatra da je stepen
tih sloboda prisutniji u privatnim nego u javnim
medijima (Grafikon 48). Da je stepen ovih slobo-
da ujednacen u privatnim i javnim medijima sma-
tra 22% ispitnika, dok manje od 18% smatra da je
u javnim medijima veci stepen medijskih sloboda
nego u privatnim medijima.

Grafikon 48: Da li su javni i privatni mediji
ujednaceni kada je rijec o medijskim
slobodama - %
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Konacno, u ovom segmentu istrazivanja
postavili smo i jedno pitanje koje se tice finansir-
anja medija, tacnije, trazili smo od ispitanika da
procijene da li se raspodjela sredstava iz javnih
fondova za pojedinacne medije vrsi na adekvatan
nacin (Grafikon 49). U ovom pogledu, preko 35%
gradana nije u stanju da procijeni raspodjelu
sredstava iz fondova. Medutim, komparativno,
znacajno je veci procenat onih koji smatraju da
javni mediji imaju prednost u odnosu na ostale
(preko 34%), u odnosu na one koji smatraju da
pojedini komercijalni mediji imaju prednost (pre-
ko 14%). Da se raspodjela vrsi na adekvatan nacin
smatra nesto manje od 16% ispitanika.

Grafikon 49: Raspodjela sredstava za
pojedinacne medije iz javnih fondova - %
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OCJENA RADAINSTITUCHJA
ZADUZENIH ZA UNAPREDENJE
SLOBODE MEDIJA 1 POLOZAJA
NOVINARA

U posljednjem segmentu istrazivanja ispitivali smo odnos i doprinos insti-
tucija kada je rijec o slobodi medija. U prvom pitanju zeljeli smo da utvrdimo
procjenu gradana kada je rije¢ o doprinosu kljucnih aktera i kada je rijec o
doprinosu unapredenja medijskih sloboda (Tabela 11 i Grafikon 50). Podatak
ukazuje da gradani od svih aktera ocekuju da pruze znacajan doprinos u
ovom pogledu. Komparativno, najveci doprinos se ocekuje od samih novina-
ra, drzave, medija i vlasnika medija. Slijede profesionalna udruzenja, a nesto
manyji, i jos uvijek viSe nego znacajan doprinos, ocekuje se od ostalih aktera.

Tabela Il Ko treba najvise da doprinese kada je rijec o

unapredenju medijskih sloboda - %

Kljucan Vazan Mali Bez Ne moze da

doprinos doprinos doprinos doprinosa proceni
Mediji 44,2 40,8 6,9 36 4.6
Novinari 46,0 4] 70 1.6 43
Profesionalna
udruzenja i 299 483 136 35 47
organizacije
Viasnici 45) 378 97 30 43
medija
Oglasivaci 22) 44.6 19,0 87 56
Drzava 51,7 336 94 1.6 38
NVO 28,5 40,0 20,0 6,4 51
Univerziteti 23,0 42,0 20,7 9] 52
Predstavnici
medunarodne 274 40,5 18,7 80 54

zajednice




Grafikon 50: Ko treba najvise da doprinese kada je rijec o
unapredenju medijskih sloboda - SUM % kljucni i vazan doprinos
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Kada je o institucijama i tijelima koja se bave slobodom medija rijec, jed-
no od kljucnih jeste Medijski savjet za samoregulaciju, pa smo stoga pitali
gradane da ocijene rad ovog tijela (Grafikon 51). Preko 30% gradana smatra
da je rad ovog tijela “uglavnom dobar’, uz preko 8% onih koji tvrde da je
njihov rad “veoma dobar”. Sa druge strane, svaki cetvrti ispitanik smatra da
je rad Medijskog savjeta “uglavnom los’, uz preko 16% onih koji tvrde da je
ovaj rad “veoma los”. Prema tome, kumulativno, misljenja o radu Medijskog
savjeta su veoma podijeljena, iliti nesto preko 40% smatra da Medijski savjet
za samoregulaciju ne radi dobro, a tek nesto ispod 40% da radi dobro. Svaki
peti ispitanik nije bio u stanju da procijeni.

Grafikon 51: Ocjena rada Medijskog savjeta za samoregulaciju - %
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Veliki broj medija ima institut Ombudsmana kojem se svako moze obratiti
za krsenje medijskog kodeksa. Mi smo pitali gradane da li znaju za postojanje
ovog instituta (Grafikon 52). Rezultati ukazuju na to da gotovo 2/3 gradana
ne zna za ovaj institut, a nesto preko 1/4 kaze da zna otprilike, ali ne zna
tacno o cemu se radi. Tek svaki deseti gradanin eksplicitno tvrdi da zna da
mediji imaju Omudsmana kojem se mogu obratiti. No, upitani da li su se ikada
obratili Ombudsmanu u nekom mediju, jedan jedini ispitanik, od 999 je rekao
da je to ucinio (ovo necemo graficki prikazivati). Drugim rijeCima, gradani

nimalo ne koriste institut Ombudsmana u pojedinacnim medijima.



Grafikon 52- Da li znaju da mediji imaju Ombudsmana - %
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Posljiednjim pitanjem ispitivali smo stepen slaganja sa setom stavova koji
se ticu nezavisnosti medija i polozaja novinara. Ispitanici su se sa svakim od
navedenih stavova slagali na petostepenoj Likertovoj ljestvici procjene (Tabela
12 i Grafikon 53). Od svih ispitanih, gradani su se u najvecoj mjeri slozili sa
stavom da urednici medija uticu na novinare i njihove stavove (gotovo 56%).
Preko 48% gradana se slaze sa stavom da je cenzura rada novinara znacajan
problem, dok preko 44% smatra da je autocenzura naglasen problem. Nadalje,
preko 31% gradana se slaze da novinari rade u javnom interesu i u korist svih
gradana, te 28% smatra da novinari nezavisno i autonomno rade svoj posao.
Na kraju, najmanji broj ispitanika se slozio sa stavom da je pravosude efikasno
u rjesavanju slucajeva prijetnji i nasilja nad novinarima. Prema tome, mozemo
zakljuciti da je slaganje sa negativnim stavovima izrazenije nego sa pozitivnim,
te da je problem uticaja urednika na novinare, kao i cenzura, odnosno auto-
cenzura veoma izrazen problem kada govorimo o slobodi medija.

Tabela 12: Slaganje sa stavovima - %

Niti se

Slazem . Uglavnom .
Uglavnom se slazem, Uopste se ne
seu . - se ne N
: slazem niti se ne . slazem
potpunostl < slazem
slazem
Novinari rade u javnom
interesu i korist svih L4 26,9 38]1 213 9,4
gradana Crne Gore
Novinari nezavisno i
autonomno rade svoj 48 232 36,2 256 10,2
posao
Urednici medija uticu na
novinare i njihovo 19,0 36,9 36,6 56 2,0
izvjestavanje
Pravosude je efikasno
u rjesavanju slucajeva 45 179 387 224 16,5
prijetnji i nasilja nad
novinarima
Mislim da je cenzura
rada novinara znacajan 13,3 34,8 404 83 3]
problem
Mislim da je autocenzu-
ra kod novinara veoma 13,8 306 436 8,0 4,0

naglasen problem




Grafikon 53: Slaganje sa stavovima:
SUM % slazu se u potpunosti i uglavnom se slazu
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