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ANALIZA MEDIJA

Analiza medijskog prisustva zena u periodu od 1. aprila do 30. juna je pokazala da su u
odnosu na ostale dvije kategorije (muskarci i oba pola), zene osjetno manje medijski
zastupliene. U medijima se u posmatranom periodu daleko vise Cuo “glas muskih” (muskarci
su se vise cifirali i mediji su se pozivali na izjave pripadnika muskog pola), nego §to je to bio
slucaj sa Zzenama. Zene &ine svega 13% ukupnog korpusa, odnosno njihov glas se ¢uo i o
njima se pisalo kod svega 1287 objava.

Razlika izmedu medijske zastuplienosti muskaraca i zena (dominantne objave) iznosi Cak 4656
medijskin objava u korist muskaraca (pet puta manje zastupljenije Zene), odnosno muskarci
su U sadrzaju posmatranin medija imali 38% vise udjela u odnosu na zene.

Tematska podjela objava ukazuje na to da su Zene prisutne U temama koje se u drustvu
mogu okarakterisati kao zenske (obrazovanje, humanitarne akcije, zdravstvo), te u temama
koje su u vezi sa drzavnim resorima na cCijem Celu su zene (ekonomija i nauka).

Kvalitativna analiza objava pokazala je da je slika Zzene u medijima dominantno neutralna te
da mediski radnici u posmatranim medijima i posmatranim rubrikama nijesu skloni
stereotipnom izvjestavanju i seksualizaciji zena.

Broj objava koje afirmativno govore o Zenama je izrazito nizak, a pokazalo se i da medij
nijesu skloni samoinicijativnom izvjeStavanju koje bi doprinjelo postizanju rodne
ravnopravnosti u posmatranim rubrikama. U posmatranom periodu zabiliezena je 121 objava
u kojoj se afirmativho govori o zenama (9% ukupnog broja zabiljezenih objava) dok je broj
objava u kojima se stvara negativna slika o zenama 1. za koje se moze reéi da negativho
utiCu na ideju rodne ravnopravnosti zabiliezen 60 puta (5% ukupnog korpusal).

Pojedine kategorije zena (razliCite manjine) - pripadnice romske populacije, zene sa
invaliditetom, starije Zene, u periodu monitoringa, gotovo su u potpunosti bile nevidljive

Anadliza je pokazala i da se Zene rijetko pitaju za mislienje. Broj objava u kojima se zene
javljaju kao eksperti za analiziranje i komentarisanje pojedinin pitanja, odnosno od kojih se
uzimaiju stru€ne izjave, statisticki je zanemarljiv.

Vizuelno predstavljanje zena u medijima u vidu fotografija kao ilustracija novinarskog teksta
(oprema teksta) bilo je dominantno neutralno §to znacli da slike nijesu  bile  ni
seksistiCke/stereotipne niti diskriminatorske.

Fotografije zena zabiljezene su kod 42% objava medutim, i kod ovih fotografija, iako su
neutralne i primjerene, biljezi se tendencija odabira fotografija koje isticu fizicki izgled zena,
Cime se jacaju stereoftipi, odnosno, moze se govoriti 0 izvjesnom obliku seksizma pri odabiru
fotografija. Medutim, ako se pristupi dubljoj analizi takvih slucajeva, nije jasno ko je inicijator
objavljivanja takvih fotografija (sami medij ili sagovornice).

Broj objava u kojima se mogu naci stereotipne objave za posmatrani period statisticki je

zanemarljiv. Medutim, manje pozitivnim moze se smatrati podatak da su i objave koje se
sadrzajno bore protiv sterecotipa, imale manje od 2% udjela.
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Na naslovnim stranama najavljena su svega 137 teksta/Clanka. To je u poredenju sa brojem
objava u kojima se Zene pojavljuju primarno 10,64%, odnosno svega 0,94% u odnosu na
ukupan broj posmatranih tekstova. Od ukupnog broja tekstova/Clanka koji su najavljeni na
naslovnim stranama, njih 4 o Zenama govore afirmativno, 125 neutralno, dok broj tekstova
koji su najavljeni na naslovnoj strani, a zenu predstavljaju negativno, iznosi 8.

Socijalnim pitanjima, nasiliem nad zenama, manjinama, medijima, zivothom sredinom zene
su se bavile u statisticki zanemarljivom obimu, odnosno u medijima je zabiljezen mali broj
objava koje sviedoCe o Zenama u ovoj tematici.

Zene sa pozicija koje zauzimaju u politici, drzavnim institucijama i nevladinom sektoru o
problemima sa kojima se Zene suoCavaju (socijalni problemi, nasilie nad Zenama, rodna
ravnopravnost) govorile su U veoma malom procentu. Primjera radi, Zzene u politici se
tematikom rodne ravnopravnosti u posmatranom periodu nijesu bavile, kod Zena u
drzavnim/lokalnim organima ova tematika imala je 0,4% udjela, odnosno 0,6% kod zena u
nevladinom sekforu. Podatak jasno pokazuje koliko je ova problematika podzastupliena cak
i kada o njoj govore same Zene te bi stoga Zene u politici i u drzavnim institucijoma svakako
trebalo da iskoriste svoj polozaj za promociju rodne ravnopravnosti i osnazivanje zena.

Monitoringom sadrzaja Stampanih medija u posmatranom periodu uocen je izrazito mali broj
objava koje govore o rodnoj ravnopravnosti - ispod 1%. StatistiCki zanemarljivo bavljenje
ovom tematikom pokazatelj je da mediji, umjesto pukog prenosenja informacija sa razlicitin
dogadaja, moraju preuzeti akfivniju ulogu u podizanju svijesti o problematici rodne
ravnopravnosti i jacanju uloge zena u drustvu. Nije dovoljno samo izbjegavati rodne
stereotipe i pratiti dogadaje na kojima se promovise politika rodne ravnopravnosti,vec je
neophodan jedan daleko proaktivniji pristup U osnazivanju zena.

Detalinom kvalitativnom analizom svih objava obuhvac¢enim analizom, opovrgnuta je
polazna hipoteza da je interes Zena u javnoj sferi preusmjeren na njihova tijela (plodnost,
seksualnost) ili fradicionalnu podjelu poslova na muske i Zenske. Medutim, utvrdeno je da
profesionalni uspjesi zena ostaju slabo vidljivi za medije, kao i da su jasno definisane oblasti u
kojima se oCekuje ucesce Zena. Visestruko manja ukupna zastuplienost Zena u posmatranom
periodu korespondira sa zvaniéno dostupnim istrazivanjima o Zzenama na pozicijama modi.
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Najsvjezije, javnosti dostupno, istrazivanje, istrazivanje Instituta alternativa (IA) pokazalo je da “od
ukupno 17 ministarstava ministarske pozicije pokriva cak 82% muskaraca, dok samo Ministarstvo
javne uprave, Ministarstvo nauke i Ministarstvo ekonomije vode zene. Njihov polozqj je jos losiji na
lokalnom nivou, imajuci u vidu da je u opstinama ukupan broj zaposlenih Zena manji od broja
muskaraca, a da samo 3 od ukupno 25 opstina imaju predsjednicu.” Istrazivanje je pokazaloida je u
ministarstvima zastuplienost Zena najveca na najnizim pozicijama (samim tim Zene imaju manje
zarade i ovlas¢enja) dok su u lokalnim samoupravama podzastupliene i zauzimaju tek nesto vise od
petine (23%) funkcionerskin fotelja.! Parametri pokazuju zabrinjavajuée stanje kada je rije¢ o
polozaju Zzena sto se i reflektovalo na njihovu vidljivost u medijima.

Analiza pojavljivanja zena u medijima, odnosno rodna ravnopravnost u mediima ima zadatak da
provjeri da li mediji zenama i muskarcima daju jednaku drustvenu vrijednost.

Gruba pretpostavka je da mediji zene svode na reproduktivnu funkciju, fizicki izgled i posvecenost
domacinskim poslovima, tj. plasiraju uglavnom tradicionalistiCke i stereotipne slike o Zenama.

Analiza freba da potvrdi ili opovrgne tezu da je interes zena u javnoj sferi preusmjeren na njihova
tijela (plodnost ili seksualnost) ili tfradicionalnu podijelu poslova na muske i Zzenske. U tom pogledu
namece se potreba da se provijeri koliko profesionalni uspjesi Zena ostaju vidljivi za medije.

Dakle, cili anadlize je prije svega doprinos postizanju postovanja dostojanstva kako zena tako i
muskaraca, kao i punog postovanja rodne ravnopravnosti u medijima, kroz podizanje svjesnosti o
prikazivanju roda u medijima.

1 Istrazivanje o zastupljenosti i polozaju Zena u javnoj upravi Institut alternativa je sproveo u okviru projekta
""Orodnjavanje, a ne prebrojavanje: Javne politike i rodna ravnopravnost u Crnoj Gori'’, uz finansijsku podrsku
Ministarstva za ljudska i manjinska prava Crne Gore https://institut-alternativa.org/najvise-pozicije-u-javnoj-
upravi-manje-dostizne-za-zene
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Monitoringom medijskog sadrzaja Cetiri Sfampana medija (ND Vijesti, Dan, Pobjeda i Dnevne
novine), u periodu od 01. aprila do 30. juna 2020. godine evidentirano je ukupno 14617 medijskih
objava (rubrike: politika, ekonomija i drustvo (ukljucujuci dopisnicke rubrike). Od tog broja, Zzene se
kao dominantan subjekat pojavljuju u 1287 medijskih objava, §to je svega 8,80% od ukupnog broja
posmairanih objava. Sa druge strane, muskarci se kao dominantan subjekat pojavljuju u 6783
medijske objave, §to je 46.40% od ukupnog broja posmatranih objava. Ostatak otpada na objave u
kojima su oba pola podjednako zastupliena, odnosno objave koje nisu kategorisane (ne sadrze
polnu karakteristiku-neutralno). Dakle, razlka izmedu medijske zastuplienosti muskaraca i zena
(dominantne objave) iznosi Cak 4656 medijskih objava u korist muskaraca, odnosno 38% vise. lako su
ovo zabrinjavajuéi podaci ako govorimo o rodnoj ravnhopravnosti u medijima, oni su ocekivani i
zapravo samo preslikavaju stanje u drustvu. Dakle, ne moze se govoriti o ,krivici" medija, iako se,

vidje¢emo kasnije, mediji nisu pokazali kao proaktivni kada je u pitanju samoinicijativno izviestavanje

0 Zenama, odnosno njihovoj vecoj medijskoj zastupljenosti.

UKUPAN BROJ POSMATRANIH OBJAVA

14617

BROJ OBJAVA ZENE DOMINANTO
1287 (8,80%)

BROJ OBJAVA MUSKARCI DOMINANTNO

6783 (46,40%)

BROJ OBJAVA OBA POLA

2043

NEKATEGORISANO

4504

Grafikon 1 Uporedni podaci za sve tri posmatrane teme
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Dakle, u skladu sa raspodjelom modi u drustvu, odnosno upravljackin pozicija u drustvu?, vedi broj
objava koje su posvecene muskarcima, tj. u kojima se govori o muskarcima ili muskarci govore, nego
onih koje su posvecene zenama je ocekivan. Broj objava u kojima se pominju zene ili Zene govore
osim $to ukazuje na stanje u drustvu, mogao je ukazati i na stepen komunikacije zene sa medijima,
ispred institucija. lpak, u pra¢enim rubrikama, Politika, Drustvo, Hronika i Ekonomija, dokazano je da
Zena cesce nije odabrana ni za komunikaciju, §to je opet vierovatno posliedica njihove manje
zastuplienosti na rukovodedim pozicijama u drzavnim institucijama (sektorima), drzavnim ili privatnim
kompanijamaiisl.).

BROJ OBJAVA

6783
4504
2043
1287
ZENE MUSKARCI OBA POLA NEKATEGORISANO
Grafikon 2 Broj evidentiranih objava v odnosu na posmatranu temu
ZENE

NEKATEGORISANO
30.81%

MUSKARCI
OBA POLA 46.40%

13.98%

Grafikon 3 Procentualna zastupljenost posmatranih tema v medijima

OPSTI PODACI

2 |strazivanje o zastuplienosti i poloZaju Zena u javnoj upravi Institut alternativa je sproveo u okviru projekta
"’Orodnjavanje, a ne prebrojavanje: Javne politike i rodna ravnopravnost u Crnoj Gori'’, uz finansijsku podrsku
Ministarstva za ljudska i manjinska prava Crne Gore https://institut-alternativa.org/najvise-pozicije-u-javnoj-
upravi-manje-dostizne-za-zene
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Dakle, monitoringom sadrzaja Cetiri dnevna lista (Dan, Pobjeda, ND Vijesti i Dnevne novine) u
periodu od 01. aprila do 30. juna 2020. zabiliezeno je 1287 objava u kojima se pominju Zene bilo da
je rije€ o objavama u kojima se o njima govori ili one u kojima one govore. U odnosu na ukupan broj
posmatranih objava zabiliezen u posmatranim rubrikama i u posmatranom periodu (14617) mozemo
re¢i da se govori o niskom publicitetu (svega 8,80% od ukupnog broja posmatranih objaval).

Posmatrano pojedinacno po medijima koji su praceni najvedi broj objava u kojima se pominju zene
zabiliezen je u sadrzaju dnevnog lista Dan, a najmanji u sadrzaju dnevnog lista Vijesti. Ipak, kada
ovaj broj uporedimo sa brojem objava u kojima su pomenutfi samo muskarci, vidimo da je ova
raspodijela identi¢na, te da ovaj podatak ne predstavlja namjeru medija.

BROJ OBJAVA PO MEDUIMA

588

233
152

DAN POBJEDA DNEVNE NOVINE ND VIESTI

Grafikon 4 Broj objava po medijima pojedinacno

PROCENTUALNI UDIO MEDIA U PULICITETU TEME

Grafikon 5 Procentualni udio medija u publicitetu posmatrane teme

Posmatrano po mjesecima, i danima u mjesecima, moze se redi da je broj medijskin objava o
posmatranoj temi oscilirao u zavisnosti od konkretne aktuelnosti ili dogadaja, odnosno od medijskog
istupanja pojedinaca, institucija ili grupa (drzavni organi, lokalna samouprava, udruzenja, NVO i sl.).
Generalno, oscilacije na mjesecnom nivou nisu toliku upecatljive. lpak, moze se rec¢i da je jun
generisao vise medijskin objava o posmatranoj tfemi u odnosu na dva prethodna mjeseca. Dakle,
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broj objava u posmatranim mjesecima varirao je u zavisnosti od dogadaja ili aktuelnosti odredene
teme, pa je tako nesto vedi broj objava u junu najvecim dijelom posliedica zavrietka skolske godine
(dodjela priznanja najboliim ucenicima, informacije o konkursima za upise u srednjoskolske i

visokoskolske ustanove).

MJESECNI TREND BROJA OBJAVA O POSMATRANOJ TEMI

517

363

APRIL MAJ JUN

Grafikon é. Mjesecni trend broja medijskih objava

Kvalitativna analiza objava ukazala je na to da su zene neutralno predstavljane u medijima, te da,
vidije¢emo u nastavku analize, mediji nijesu skloni stereotipnom izvjestavanjud kao ni seksualizaciji

Sy posmatranim rubrikama
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zena. Medutim, u posmatranom periodu broj objava koje afirmativno govore o Zenama je nizak.
Takode, mediji nisu skloni izvjeStavaniju koje bi doprinjelo postizanju rodne ravnopravnosti.

Monitoringom sadrzaja Cetiri dnevna lista (Dan, Pobjeda, ND Vijesti i Dnevne novine) u periodu od
01. aprila do 30. juna 2020, u rubrikama Politika, Drustvo, Hronika i Ekonomija zabiliezena je 121
objava u kojima se afirmativno govori o Zenama, 5to je 9% od ukupnog broja zabiliezenih objava.
Broj objava u kojima se stvara negativna slika o Zzenama tj. za koje se moze reéi da negativno uticu
na ideju rodne ravnoprapravnosti zabiljezene su 60 puta, 1j. u 5% od ukupnog broja objava.

BROJ OBJAVA RAZLICITOG TONA
1106
121 60
e —_—
pozitivho neutralno negativno

Grafikon 7. Broj objava razli¢itog tona

PROCENTUALNI UDIO OBJAVA RAZLICITOG TONA
m POZITIVNO NEUTRALNO m NEGATIVNO

__85.94%
9.40%

4.66%

Grafikon 8. Procentualni udio objava razli¢itog tona u ukupnom publicitetu posmatrane teme

Zene su se kod onih objava kod kojih je njihovo prisustvo bilo dominantno (&itava objava ili njen
najvedi dio) pojavljivale aktivno (govorile su ili su citirane). Izuzetak je crna hronika/hronika gdje su se
zene uglavnom pasivno pominjale kao zrtve ili uCesnice dogadaja. Kada je rijec o aktivhom
pojavljivanju Zzena ono je uglavnom u vezi sa funkcijom koju Zzena obavlja (predstavnice drzavnih
institucija i lokalnih organa samouprave i javnin preduzeca) pa je i zastuplienost stavova Zzena u
pitanjima koja su od javnog znacaja u direktnoj vezi sa polozajem koji zauzimaju. Tako su se u
posmatranom periodu u medijskom sadrZzaju nejces¢e pojavijivale ministarke ekonomije i nauke,
gda. Dragica Sekuli¢ i gda. Sanja Damjanovi¢, dok su se ispred Ministarstva prosviete najcesce
pojavljivale, gda. Mubera Kurpejovi¢, generalna direktorica Direktorata za visoko obrazovanje i gda.
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Milica Leki¢, portparolka Ministarstva prosvjete. Zene su u odnosu na ostale oblasti, bile vidljive i kao
profesorice i akfivistkinje razliCitin neviadinih udruzenja i organizacija $to je ponovo u bliskoj vezi sa
predstavljanjem zena kao onih koje brinu o drugima, odnosno onih koje su u odnosu na muskarce
“briznije” i “osjetljivije” na razna drustvena pitanja ($to ujedno i nosi rizik jac¢anja predrasuda i
stereotipaq).

NAPOMENA: Kod objava koje su u potpunosti ili vecem dijelu bile posvecene samo zenama unosila
se Tema: Zene (dakle, u objavi su mogle i da se nadu osobe muskog pola kao subjekti ili objekti, ali
se U ukupnom tema odredivala u odnosu na dominantan pol). Kod Teme: Oba pola bilo je blagih
odstupanja. Naime, icko smo zauzeli stav da se ova tema unosi samo kada imamo jednaku
zastuplienost oba pola kod onih objava koje su obradivale pitanje smjene viasti u Budvi, uzimajuci u
obzir broj politickih aktera muskog pola, te zbog konteksta price i relevantnosti pojavljivanja zena u
takvim objavama (odbornica Crnogorke, gda. Andela Ivanovi¢ ili novoizabrana predsjednica
skupstine opstine Budva, gda. Snezana Kuc), ¢ak i kada su Zene imale manje od 50% udjela u okviru

jedne objave, objavama se dodjeljivala ova tema.

O postignu¢ima i uspjesima zena u posmatranim medijima rijetko se pisalo. Izuzetak su objave iz
oblasti Zene u nauci, obrazovanju i informatici koje su govorile o uspjesima ucenica i njihovih
mentorki (osvojene nagrade na raznim takmicenjima, postignuti rezultati tokom Skolovanja, dodjela
nagrade "“Luca”). Prostor koji su mediji posvetili oblasti obrazovanja svakako se moze uzeti kao
pozitivan primjer promovisanja rodne ravnoteze koja ujedno vodi i ka ostvarivanju rodne
ravhopravnosti i osnazivanju zena. Kod objava sa narativom obrazvanja tema se takode odredivala
u odnosu na dominantnost pola u objavi. Naime, iako bi se u objavi navodila imena svih u¢enika
oba pola koji su dobili nagrade za postignuti upijeh tokom skolovanja tema se unosila u odnosu na
to ko prica (direktor/direktorica, profesor/profesorica, mentor/mentorka) ili o kome se govori u
najvecem dijelu objave.

Analiza je pokazala i da se Zene rijetko pitaju za mislienje. Broj objava u kojima se Zene javljaju kao
eksperti  za analiziranje i komentare pojedinih pitanja, odnosno onih koji bi se mogli svrstati u
kategoriju stru&nih izjava, statisticki je zanemarljiv. Cak i kada se pitaju za mislienje, uglavnom se radi
o veoma siromasnoj listi odnosno uskom krugu osoba zenskog pola (npr. ekonomska analitiCarka
gda. Mila Kasalica) ili zene iz ve¢in NVO organizacija. Dominacija muskaraca kao struénjaka i
andliti¢ara jasno pokazuje da se postojeéi kapaciteti ne koriste u dovoljnoj mjeri, posebno
kapaciteti akademske zajednice, u kojoj, kako je andliza i pokazala, Zene imaju znacajnog udjela.
Pokazalo se da su Zene kao akademski struénjaci, nastavnice i profesorice medijski , vidljive* pa bi
medijski radnici to svakako trebalo da iskoriste i ozbilino porade na prosirenju liste relevantnih
sagovornica, ekspertkinja v odredenoj oblasti.

Takode, u periodu monitoringa uoCeno je da su pojedine kategorije zena (razlicite manijine), gotovo
u potpunosti nevidljive - pripadnice romske populacije, zene sa invaliditetom, starije zene. Kada je
rijeC o starijim zenama evidentiran je jedan slucaj koji je uprkos namjeri autora da skrene paznju na
problem sa kojima se pripadnica ove kategorije suoCava, rezultirao stereotipnim tekstom
(prikazivanije starije Zenske osobe kao nemocéne i “boledljive”). Stereotipne objave evidentirane su jos

kod tri slucaja, arije¢ je o objavama koje su promovisale ulogu zene “"domacice”.

Tematsku podjelu, zbog obimnosti grade, sadrzaja i pojava podijeliti u dvije grupe. Prvu grupu
nazvacemo OBLAST sa kojih pozicija Zene u medijskim istupanjima zapravo govore (dominatno
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posvecuju paznju). Drugom tematskom podjelom zapravo provjericemo o cemu je osnovna tema
objave, ovu podjelu nazvacemo NARATIV.

Kada je v pitanju tematska podjela objava, provjeravali smo da li postoji razlika sa kojih pozicija su
muskarci odnosno Zene vidljive u medijima. U skladu sa viSestruko vecim brojem objava u kojima se
pominju muskarci u odnosu na broj objava u kojima se pominju Zzene jasno je da je u svim oblastima
zabiliezen vedi broj pominjanja muskaraca. Medutim, kada uporedimo procentualni udio koji
odredene oblasti imaju u ukupnom publicitetu polova ponaosob dolazimo do podatka da se zene
cesce pominju ili istupaju u oblastima kao §to su nauka i obrazovanje, NVO sektor, te medunarodne
organizacije. Podjednak udio objava kod oba pola odnosi se na oblast biznisa i inzenjerstva i

gradevine, dok muskarci dominiraju u oblastima politika i drzavne institucije.

Oblasti u kojima su se pojavljivale zene u toku tri posmatrana mijeseca i u sadrzaju posmatranih
medija podijeljene su na sliedeci nacin:

Zene u politici (zene u politickim partijama, odborima, radnim grupama, opstinskim odborima)

lene u drzavnim institucijoma i javnim sluzbama (ministarstva, ambasade, sudovi, obrazovne
ustanove, zdravstvene ustanove, kulturne ustanove, javna preduzeca)

Zene u medunarodnim organizacijoma i agencijoma (UNDP, OEBS, Savjet Evrope, UNICEF)
Zene u biznisu (istupanja ispred razli¢itih kompanija)

Zene u obrazovaniju, nauci i Informatici

Zene u nevladinom sektoru (NVU, NVO, dobrovoline organizacije - Crveni krst)

Zene u inZenjerstvu i gradevinstvu

Ostalo

Napomena: | medijske objave u kojima se muskarci pojavijuju kao dominantan subjekat, zbog
uporedivosti sortirane su u odnosu na oblasti.

Kada se posmatra oblast u kojoj su se pojavljivale najveci udio Zene su imale u drzavnim
institucijama, javnim preduzecima i organima lokalne samouprave. Ove objave Cinile su 37% od
ukupnog broja evidentiranih objava. Zene u drzavnim institucijama i javnim sluzoama (ukljucujudi i
lokalnu i mjesnu samoupravu) najvise su se pojavijivale kao predstavnice drzavnih institucija
(Ministarstvo ekonomije) i portparolke (Ministarstvo prosviete), kao predstavnice lokalnih organa
samouprave, te kao sutkinje i tuzitelike. Kao predstavnice drzavnih institucija (ministarstava) zene su
uglavnom govorile o nadleznostima svog resora, dok su zene u organima lokalne samouprave
uglavnom govorile o pitanjma iz svoje nadleznosti - odrzavanje komunalne infrastrukture i
komunalnog reda, izgradnja, rekonstrukcija, odrzavanje i zastita opstinskin puteva, upravijanje,
koris¢enje i zastita voda i vodosnabdijevanje, organizovanje javnih radova od lokalnog znacaja, te
o razvoju kulture i zastiti kulturnih dobara.
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BROJ OBJAVA O POSMATRANOJ TEMI U ODNOSU NA OBLAST U KOJOJ SE POJAVLIUJE

482

Grafikon 9. Broj objava o posmatranoj temi u odnosu na oblast u kojoj se pojavijuje

Zene u nauci, obrazovaniju i informatici zavrijedile su oko 20% od ukupnog broja objava u kojima se
dominanto pominju Zzene. U ovoj oblasti dominantno su se pojavljivale kao predstavnice obrazovnih
ustanova (predskolsko, osnovno i srednjeskolsko obrazovanije), ali su biljezile i znacajno prisustvo u
visokoskolskom obrazovanju. Zene u ovoj oblasti najvise su govorile i uspjesima daka (ostvareni
uspjesi tokom skolovanja, razlicita takmicenja) te informisale javnost o uslovima upisa kako u
predskolskim, tako i u visokoskolskim obrazovnim ustanovama.

OSTALO ZENE U POLITICI
ZENE U INZINJERSTVU 11.81% 5.52% 3 5
| GRADEVINSTVU ZENE U DRZAVNIM

0.39% ORGANIMA

~ ()
ZENE U NVO 37.45%
12.90%

ZENE U
INFORMATICI |
NAUC ZENE U
19.66% MEDUNARODNIM
7ENE U BIZNISU ORGANIZACIJAMA |
8.70% AGENCIJAMA
3.57%

Grafikon 10. Procentualni udio razli¢itih oblasti u ukupnom publicitetu posmatrane teme
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Zene U neviladinom sektoru, zabiliezeno u 13% od ukupnog broja objava, dominantno su se
pojavljivale ispred razlicitih humanitarnin neviadinih organizacija i udruzenja, te ispred Crvenog krsta.
U nesto manjoj mjeri zene su bile prisutne i u veéim nevladinim organizacijama (MANS, CEMI, CDT,
CGO, IA) bilo da je rije€ o aktivnostima samih NVO bilo da se od predstavnica ovih organizacija
frazilo da prokomentarisu odredena drustveno-politicka pitanja. Sa druge strane, medijsko prisustvo
Zzena u NVO CEDEM nije zabiliezeno (u posmatranom periodu zabiliezeno je jedno planirano
istupanje ispred ove organizacije i to osobe muskog pola - programskog menadzera u CEDEM-u g.
Marka Pejovi¢a). Vec u julu (koji nije ovog monitoringa, primijeceno je znacaijnije prisustvo ove NVO i
njenih predstavnica-tema parlamentarni izbori).

Zene u biznisu, kao oblast, su zavrijedile 9% objava. U periodu monitoringa mnogo vise se govorilo o
podrici zenskom preduzetnistvu (predlog Udruzenja preduzetnica upucen Viadi da se preduzecima
obezbijede subvencije za plate dok traje epidemija, javni konkursi za sredstva podrike zenskom
preduzetnistvu, dodjela vaucera za podrsku preduzetnicama sa teritorije opstina Podgorica i Bar) i
humanitarnim aktivnostima predstavnica pojedinih kompanija nego o konkretnim slucajevima zena
U biznisu (vodenje sopstvenog biznisa).

Kategorija ostalo znacajno je bila prisutna u monitoringu, te je zauzela 12% od ukupnog broja
objava. Nesto vedi broj objava u kategoriji Ostalo generisalo je pojavljivanje Zena kao Zrtava
(saobrac¢ajne nesrece) ili pocinilaca razlicitih krivicnih djela (krivicno djelo ubistvo, privredni kriminal,
krSenje privremenih mjera za sprecavanje Sirenja korona virusa). U ovu kategoriju nasle su se i zene
sagovornice koje se nisu mogle svrstati ni U jednu prethodno definisanu oblast (mjestanke,
sagovornice u ,,toplim ljudskim pricama*).

Kada je rije¢ o Zenama u politici, 3to je zabiliezeno u 5% objava, Zene su uglavnom istupale ispred
svojin politickin partija izrazavajuéi unutarpartijske stavove. UCesce u razlicitim radnim grupama u
posmatranom periodu statisticki je zanemarljivo §to ukazuje da su Zene kada se rapravija o bitnim
pitanjima gotovo nevidljive i njihov glas je “utiSan”. U periodu monitoringa, prema intenzitetu
medijskog pojavljivanja u stampanim medijima, izdvojile su se predsjednica Socijalista, gda. Snezana
Jonica, poslanica DF-a, gda. Branka Bodnjak, Clan predsjednistva DEMOS-a , gda. Maja Vucelig,
predsjednica Socijaldemokratske partije, gda. Draginja Vuksanovi¢ Stankovi¢, te predsjednica
Zakonodavnog odbora gda. Jovanka Laligié.
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Grafikon 11. Broj objava razlicitog tona u odnosu na posmatranu temu a v odnosu na oblasti u kojoj se pominju/pojavijuju

Pozitivni publicitet tema je zabiljezen u objavama u kojima su Zene bile predstavljene sa pozicija
obrazovanja, drzavnih institucija, NVO i biznisa. Kada je narativ u pitanju, odnosno ono o ¢emu su se
Zene izjasnjavale izdvajoju se teme obrazovanje, ekonomija, zdravstvo i humanitarne akcije. Kod
narativa obrazovanje zabiliezen je najvedi broj pozitivnin objava, i rijec je o istupanjima ucesnica
obrazovnog sistema, konkretno u¢esnica projekta #UCIDOMA.

Negativnhe objave dosle su dominantno iz oblasti ostalo. Kroz narativ jasno je da su negativne objave
dominantno generisane u — pravosudu, odnosno u vezi sa prekrsajima ili drugim prestupima koje su
pocinile Zene (privodenja, podizanje optuznica i sudenja Zenama pociniocima ili u¢esnicama u
razlicitim krivicnim djelima). Konkretno nesto vedi broj objava zavrijedila je informacija da je bivia
ucCesnica rijaliti programa prekrsila mjere NKTaq, ili npr. sluCajevi Cedomorstva.

Prilikom uporedivanja udjela koji oblasti ponaosob imaju u ukupnom publicitetu koji ostvaruju zene
odnosno muskarci, uocene su razlike koje mogu ukazivati na postojanje stereotipa u drustvo u kojim
oblastima se ocekuje ucesce Zena odnosno muskaraca. Mediji su plasirajuéi informacije iz drustva i
komunicirajuéi sa sagovrnicima/cama institucija ukazali da je glavho podrucje djelovanja zena u
oblastima obrazovanje i NVO sektor, fe medunarodna zajednica.

Biznis, inzenjerstvo i gradevina podjednakim udijelom objava prisutni su kod oba pola, sto je
vjerovatno rezultat niskog broja objava kod ovih oblasti za oba pola generalno. Takode, kada je u
pitanju oblast biznisa postoje razlike u nacinu pominjanja, odnosno kod Zene su ove objave vedim
djelom rezervisane za informacije o radu na osnazivanju Zzena u biznisu, a ne o realnim djelovanjima
Zena u ovoj sferi.
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U ukupnom publicitetu muskarca dominiraju oblasti politika i drzavne institucije, sto ukazuje na
izviesno stereotipno dodjeljivanje ovih oblasti muskarcima.

MUSKARCI 19,96%
%
ZENE 11,81%
B u politici B u drzavnim institucijama B u medunarodnim organizacijama
" u biznisu B u nauci informatici B uNVO
" uinZenjerstvu i gradevinarstvu ostalo

Grafikon 12. Uporedni odnos medijske zastupljenosti Zena | muskaraca v odnosu na oblasti u kojoj se pominju/pojavijuju

Dominacija objava neutralnog tona jasan je pokazatel] da Zene porzicile na kojima se nalaze
odnosno sa kojih govore rijetko koriste da bi promovisale kako svoju ulogu tako i ulogu ostalih Zena u
drustvu. Relativno nizak procenat pozitivnih objava posebno u NVO sektoru svakako bi trebalo
dodatno razmatrati jer je upravo ovo oblast u kojoj bi Zene frebalo da imaju visde ucesc¢a odnosno
da se vise ,Cuju”. S obzirom na to da se na celu fri ministarstva, Ekonomije, Nauke i Javne uprave,
nalaze zene ovo bi svakako trebalo iskoristiti za jacanje i promociju profesionalnin kvaliteta zena
kako s aspekta ekonomskog tako i s aspekta naucnog osnazivanja. Podzastuplienost zena u odnosu
na muskarce u svim oblastima jasan je indikator da je neophodno posvetiti ve¢u paznju razlicitim
problemima sa kojima se zene suocavaju (razliCiti oblici diskriminacije) te ponuditi i predloziti
odredena rjeSenja. Takode, analiza je pokazala i da muskarci ne rade na jacanju uloge 7Zena izvan
onoga $to im je u opisu redovnih/sluzbenih aktivnosti institucije koju predstavljaju.

16 | Strana



ANALIZA MEDIJA
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Grafikon 13. Uporedni odnos medijske zastupljenosti Zena | muskaraca v odnosu na oblasti u kojoj se pominju/pojavijuju

NARATIV

Sve selektovane objave u kojima se dominanto pominju Zzene podijeljene su i u odnosu na narativ u
kome se pominju. TaCnije svakoj od medijskin objava u odnosu na tekstualni sadrzaj odreden je
primarni narativ (u sluCaju da ih u jednoj objavi postoji vise). Narativi koji govore o zenama u toku fri
posmatrana mjeseca i u sadrzaju posmatraninh medija podijeliene su na sliededi nacin:

3. Obrazovanje
4. Tradicija (priCa o fradicionalnim ulogama zena u Crnoj Gori...)

5. Religija (u slu¢aju kada je dolazilo do preklapanja izmecu religije i tradicije prednost u indeksiranju
dati religiji)
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é. Mediji (objave koje govore o angazovanosti Zena u medijima ukljucujudi i sluCajeve napada na
novinarke kao i sudske postupke za to, mobing i sl.)

7. Manijine (prica o Zenama pripadinicama manjinskin grupa ukljucujuéi i OSI)

8. Socijalna pitanja (samohranstvo, socijalni sluCajevi, sromastvo...)

9. Nasilie nad Zenama (podrazumijeva slucajeve fiziCkog i psihickog nasilja, kao i generalno pricu —
narativ o ovoj tfemi. Napominjemo, iz ove kategorije izostavlieno je fiziCko nasilie nastalo po osnovu
angazovanja zena u medijima)

10. Rodna ravnopravnost (prica o samoj femi rodna ravnopravnost i rodno senzitivnom govoru...)

11. Humanitarne akcije (humanitarne akcije i slicne manifestacije organizovane ili inicirane od strane
Zena i, zenskih" udruzenja)

12. Zdravstvo (objave koje govore o angazovanosti Zena u zdravstvu ukljucujudi i slucajeve
problema sa kojima se Zene susreC¢u kada je u pitanju zdravstveni sistem, kako javni tako i
privatni...Pod ovaj narativ ukljuCena je i prica o bolestima kao i obiljezavanje medunarodnih
praznika vezanih za Zzenska oboljenja...

13. Ostalo

14. Pitanja lokalne samouprave (uredenje, izgradnja, sanacija, razna ulaganja na opstinskom nivou)
15. Pravosude (sudenja, privodenja, krivicne prijave, saslusanja, opfuznice)

16. Covid-19

17. Zastita Zivotne sredine

Narativ je jo§ jednom potvrdio ustanovljeno kroz oblast, Zzene su najces¢e pominjane u vez sa
obrazovanjem. Visokih 25% objava u kojima se pominju Zzene odnosilo se na obrazovanje, nauku ili
informatiku (mada se najvedi broj odnosi na obrazovanje). U odnosu na oblast biliezi se vedi broj
objava u kojima zene govore o obrazovanju ili u kojima se pominju u vezi sa istim.  Znacajan broj
objava iz oblasti drzavne institucije odnosi se na obrazovanije i konkretno na portparolku Ministarstva
prosvijeta koja je bila aktivna u priblizavanju gradanima dostignu¢a ali i funkcionisanja projekta
#UCIDOMA.

Takode, visok broj objava u narativu ekonomija moze se dovesti u direkinu vezu sa Cinjenicom da je
na Celu ovog resora zena. Ekonomija je kao narativ zauzela 15% od ukupnog broja objava.

BROJ OBJAVA O POISMATRANOJ TEMI U ODNOSU NA NARATIV U KOME SE GOVORILO

302

180
135

117 111 123
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Grafikon 14. Broj objava v odnosu na narative tekstova u kojima se Zene pojavljuju kao dominantan/primaran subjekat
objave

Pravosude odnosno objave koje prenose informacije sa sudenja, privodenja, o krivicnim i prekrsajnim
prijavama, saslusanjima ili optuznicama zauzele su 11% ukupnog publiciteta zena. Ove objave
najvecim dijelom odnosile su se na sluCajeve u kojima su Zene pocinioci djela i u manjem dijelu o
objavama u kojima se pominju zene kao sutkinje ili inspektoreke koje su ucCestvovale u procesu.
Politika je zavrijedila 10% objava Ciji su glavni subjekti Zene, a rezultat je komentara kako zena iz
politickih parija tako i iz drzavnih institucija na aktuelna desavanja.

covid zaStita Zivotne sredine  politika

pravosude 3.50% 2.58% 9.75%

lokalna 11.25%
samouprava
5.00%

ekonomija
15.00%

zdravstvo
10.25%

humanitarne akci

9.25% obrazovanje

nasilje nad Zenama 25.17%

1.67% socijalna E)itanja manjine L mediji
2.75% 1.25% 1.58%

Grafikon 15. Procentualni udio narativa

Zdravstvo i aktuelna Covid kriza bili su glavni narativ objava u 13% objava i ovaj narativ moze se
izdvojiti kao prostor gdje se zenski glas raCuna. Humanitarne akcije bile su predmet 9% objava i za
ovaj narativ moze se reci da je ocekivani prostor za pojavljivanje zena.

Socijalnim pitanjima, manjinama, medijima, zivotnom sredinom Zene su se bavile u statisticki
zanemarljivom obimu, odnosno u medijima je zabiliezen mali broj objava koje svjiedoCe o zenama u
ovoj tfematici. Monitoringom sadrzaja Stampanih medija u posmatranom periodu uocen je izrazito
mali broj objava koje govore o rodnoj ravnopravnosti, ispod 1% od ukupnog broja objava.

Zabiliezen je i mali broj objava koji govori o nasilju nad zenama, 3% objava. StatistiCki zanemarljivo
bavljenje ovom tematikom, pokazatelj je da mediji, umjesto pukog prenosenja informacija sa
razlicitih dogadaja, moraju preuzeti akfivniju ulogu u podizanju svijesti o problematici rodne
ravnopravnosti i jacanju uloge zena u drustvu. Nije dovoljno samo izbjegavati rodne stereotipe i
pratiti dogadaje na kojima se promovise politika rodne ravnopravnosti,vec je neophodan jedan
daleko proaktivniji pristup U osnazivanju zena.

Zene sa porzicija koje zauzimaju u politici, drzavnim institucijama i neviadinom sektoru o problemima
sa kojima se Zene suocavaju (socijalni problemi, nasiljie nad zenama, rodna ravnopravnost) govorile
su U veoma malom procentu. Zene u politici su o socijalnim pitanjima govorile u oko 4% objava, dok
se tematikom u vezi sa nasiiem nad Zzenama i pitanjem rodne ravnopravnosti U posmatranom
periodu nijesu bavile.

Kod Zzena u drzavnim/lokalnim organima socijaina pitanja dominantna tematika su bila kod 3%
objava, nasilie nad zenama kod 0,8%, a rodna ravnopravnost kod 0,4% objava. Zene u neviadinom
sektoru o socijalnim pitanjima su govorile u 6% objava, o nasilju nad zenama u 5%, i 0 rodnoj
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ravnopravnosti kod 0,6% objava. Podatak jasno pokazuje koliko je ova problematika podzastupliena
cak i kada o njoj govore same Zene te bi stoga zene u politici i u drzavnim institucijama svakako
trebalo da iskoriste svoj polozaj za promociju rodne ravnopravnosti i jacanje zena.

ZASTITA ZIVOTNE SREDINE
CovID
PRAVOSUDE 92

LOKALNA SAMOUPRAVA

ZDRAVSTVO

107
97

HUMANITARNE AKCUE
RODNA RAVNOPRAVNOST
NASILIE NAD ZENAMA
SOCIJALNA PITANJA
MANJINE

MEDII

RELIGUA

TRADICIJA

OBRAZOVANJE 247

EKONOMIJA

163

POLITIKA

110

M negativno neutralno @ pozitivho

Grafikon 16. Broj objava razlicitog tona/narativ

Monitoringom objava provjeravano je i da li se u navedenim rubrikama Stampanih medija o Zenama
izvieStava stereotipno. U period od 01. marta do 30. juna uoCene su svega Cetiri stereotipne objave,
Sto je izuzetno pozitivan podatak. U ovim objavama Zene su predstavljane stereotipno kao
“domacice”, odnosno starije Zzene su predstavljane kao bespomocna kategorija lica koja zavisi od
drugih. Karakteristicno je da sve 4 stereotipne objave sadrze fotografije, kojim se stereotip samo
povecao.

Datum Medij Rubrika Strane Naslov Avutor
18.apr Pobjeda Drustvo 18,19, 1 Tobogan u kuhinji, Sator u dnevnoj R.U.L
sobi
25.maj Pobjeda Hronika 14 Cvjetna oaza u centru grada Igor Mitrovi¢
Podgorice
27.maj Dnevne Crna Gora 20, 21 Briga o djeci, kuhinji i vrtu daje joj Zora Krstovic
novine privremenu ulogu mame
24 jun Dan Regioni 23 Starica strahuje da ¢e ostati bez vode  V.Spanjevi¢
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Tabela 1 Uocene stereotipne objave

Razlog statisticki zanemarliivog broja objava u kojima se mogu nadi stereotipne objave moze biti i
odabir rubrika, te je pretpostavka da u rubrikama posvecenim stilovima Zivota, modnoj industriji,
dakle, zabava i kultura postoji veci broj sterotipnin objava, medutim, s obzirom da su predmet
monitoringa bile rubrike Politika, Drustvo, Hronika i Ekonomija u sadrzaju stampanih medija uocene su
svega cCetiri stereotipne objave (predstavijanje Zena kao “domacica”, odnosno predstavijanje
starijih Zena kao “bespomocnih i boledljivin). Za razliku od rubrika koje vaze za ozbiline i koje su
nalaze na prvim stranicama novina, rubrike Zabava i Kultura obic¢no se ostavljaju za kraj te uglavnom
sluze za razonodu. Kod ovih rubrika fokus je uglavnom na fizickom izgledu Zzena te se kroz negativnu
objektivizaciju i seksualizaciju produbljuju stereotipi o ,,pripadnicama liepseg pola* kod kojin fizicki
izgled nosi prevagu nad profesionalnim kvalitetima. Ovakvo predstavljanje Zena, osobe zenskog
pola Cesto stavlja u nezavidan polozaj dodatnog dokazivanja i uvjeravanja javnosti da zena moze
biti pametna i uspjeSna bez obzira na fizicki izgled. Ipak, ovaj zakljucak nije proizvod decidne
statistike vec vise percepcija analitiC¢ara nakon empirijskog uvida u pomenut rubrike pracenih
medija u fri posmatrana mjeseca.

Objave koje se sadrzajno bore protiv stereotipa takode nijesu biliezene Cesto. Naime, zabiliezena je
svega 21 ovakva objava, §to je manje od 2% ukupnog broja objava u kojima se tema pojavijuje.
Takode, ni u ovim sluCajevima nije do uvijek rije¢ o negativhom ukazivanju na navedene pojave vec
je slika Sire posmatrana i rijeC je objavama za koje se moze smaftrati da doprinose smanjenju ovih
pojava. Konkretno, objave ukazuju na postojanje nasiljia nad Zenama, malom broju Zena na
pozicijama modi ili na najvisim nivoima modi. S obzirom na rubrike koje su se pratile i broj tekstova koiji
je plasiran procenat objava koje se sadrzajno bore protiv stereotipa zasigurno bi morao biti mnogo
vedi.

Datum Medij Rubrika Strane Naslov Autor

2.apr Dan Drustvo 10, 1 Za 15 dana 31 prijava A.O.

4.apr Vijesti Crna Gora 14,15 Manje Zena doktoranada i u medu nastavnim osobliem Tina Popovi¢

5.apr Dan Podgoricom 16 Znanjem zasluzile posebne gramate D.Lj

6.apr Dnevne novine Crna Gora 18,19 Kreirala sajt za donacije kolasinskim porodicama Zorica
Bulatovi¢

6.apr Dnevne novine Crna Gora 20 Oko 20 odsto vise prijava za nasilje u porodici Nepoznat

8.apr Dan Regioni 21 Zbog izolacije, zrtve u kandZzama nasilnika Ksenija
Matovi¢

9.apr Dnevne novine Hronika 16 Irtvama porodi&nog nasilja potrebna efikasna zastita Elhana Hamzi¢

9.apr Dan Drustvo 11 Zastititi Zrtve A.O.

9.apr Pobjeda Drustvo 4 Stankovi¢: Hitno da se rijeSe predmeti porodi¢nog nasilja Nada
Burdevac

1.maj Dnevne novine Hronika 26,27 Porodi¢no nasilie ne prestaje ni u vrijeme pandemije Elhana Hamzi¢
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11.maj Dan Regioni 23 Put rodne ravnopravnosti Biljana
Markovi¢

19.maj Dan Drustvo 11 Poziv za NVO A.O.

23.maj Dan Drustvo 10 Veliki jaz A.O.

9.jun Dan Drustvo 11 Besplatna pravna pomoé A.O.

17.jun Dan Drustvo 8 Promocija ravnopravnosti Milan Sekulovi¢

22.jun  Pobjeda Drustvo 10, 1 Piesma medu oblacima najvise kaze 7K.

25.jun Vijesti Crna Gora 9 Veliki procenat nezaposlenih mladih Zzena Borko Zdero

26.jun Dan Regioni 21 Osnazivanje zena i mladih Milovan
Novovi¢

29.jun Dan Podgoricom 15 UCenjem pobjeduju predrasude i siromastvo D.lj

30.jun Vijesti Crna Gora 4,5 Zene brojnije, ali manje plaéene Milica Radovi¢

30.jun Dan Drustvo 10 Malo Zena na poziciiama modi Milan Sekulovi¢

Tabela 2 Uoéene antistereotipne objave

Vizuelno predstavljanje zena u medijma u vidu fotografija kao ilustracija novinarskog teksta
dominantno je bilo neutralno $to znadi da je slika bila u skladu sa tekstom (fotografije nisu bile ni
seksistiCke/stereotipne niti diskriminatorske). Medutim, nesto vise od polovine selektovanih objava u
kojima su se Zene pojavljivale kao dominantna tema (58%) nije imalo vizuelnu opremu ili bi to bila
fotografija na kojoj, iako u vezi sa tematikom o kojoj se govori, nije predstavljena Zzena koja govori.

Fotografije Zena zabiliezene su u 42% objava. fotografije su neutralne i primjerene, ipak se biljezi
tendencija odabira fotografija koje nijesu u vezi sa temom vec su fotografije na kojima Zene
izgledaju lijepo, Cime se prave stereoftipi, odnosno, moze se govoriti o izvjesnom obliku seksizma.

Mozemo zakljuliti da se, bez obzira sto nemamo podatak o broju fotografija koje imaju muskarci u
objavama, ovim parametrom neutralno utice na ukupnu sliku stvorenu o Zzenama i da ne postoji
posebno forsiranje fotografija zena.

Takode, zabiljiezeno je 6 objava u kojma se fotografije mogu smatrati neprimjerenim. RijeC je o
fotografijoma koje, sa jedne strane ukazuju na zenske atribute i fiziCki izgled, posebno u objavama
gdje ne postoji razlog za isticanjem fotografije. Sa druge strane, rijeC je o fotografiama koje
naglasavaju stereotipe o zeni kao ,,domacici’. lako je nizak broj negativnin fotografija, njihovo
postojanje samo po sebi je izrazito negativno. Medutim, ako se dublje analiziraju takvi sluCajevi, nije
jasno ko je inicijator objavljivanja takvih fotografija (sami medij ili sagovornice). Na nivou indicije
moze se reci da sagovornice same medijima proslieduju fotografije koje Zele da se objave, a da
time nesvjesno same podizu rizik od stvaranja stereotipa. Sa druge strane, to je psiholoski mometan
karakteristiCan za vecinu ljudskih bica (izgledati lijepo, a u skladu sa opste prihvacenom drustvenom
percepcijom liepote).
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BEZ SLIKE SA SLIKOM

58% 42%

Grafikon 17. Procentualni udio medijskih objava sa slikama | bez slika

Od ukupno 1287 medijskin objava u kojima se zene pojavljuju kao dominantan/primaran subjekat,
najvise medijskih objava plasirano je u okviru najmanje Citanih rubrika (dopisnicke strane i drustvo. U
Dopisnickim stranima plasirano je oko 480 tekstova od kojih najvise neutralno (svega 5 negativnih). U
okviru stranica posvecenim rubrici ,,drustvo” plasirano je 416 medijskih objava, stim $to je kod ovih
rubrika udio negativnih nesto vedi (oko 30 negativnih objava). U okviru tzv. Crne hronike plasirano je
oko 114 tekstova. Ova rubrika se, a aspekta kvalitativne slike o Zenama pojavljuje kao najvise sporna
jer je generisala oko 40 negativnih medijskin objava. U rubrici ekonomija plasirano je oko 100
medijskin objava, dok je u rubrikama posvecenim politici plasirano oko 90 medijskin objava u kojima
se zena pojavijuje kao dominantan/primaran subjekat. | kod jedne i kod druge rubrike broj
negativnih objava je zanemarljiv.

Napomena: Buduci da ND Vijesti imaju drugaciji prelom stranica, odnosno, stranice nisu definisane
po rubrikaoma, gore navedeni podaci ne odnose se na ovaj medij. Naime, ND Vijesti sve tekstove
plasiraju pod jednom rubrikom ,,Crna Gora* i vrlo je tesko na osnovu tematike precizno ih podijeliti u
odnosu na tradicionalne rubrike.

Od ukupno 1287 medijskinh objava u kojima se Zene pojavljuju kao dominantan/primaran subjekat,
selekfovanih medu 14617 koliko su Cetiri posmatrana medija plasirala tekstova/Clanka u periodu
april-jun 2020 (rubrike: politika, ekonomija i drustvo (ukljucujuci dopisniCke rubrike). Na naslovnim
stfranama najavljeni su svega 137 teksta/Clanka. To je u poredenju sa broj objava u kojima se zene
pojavljuju primarno 10,64%, a u odnosu na ukupan broj posmatranih tekstova svega 0,94%.

Od ukupno 137 tekstova/Clanka koji su najavljeni na naslovnim stranama, njih 4 o Zenama govore
afirmativno, 125 su neutralno, dok broj tekstova koji su najavljeni na naslovnoj strani, a Zenu
predstavljaju negativno iznosi 8.
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UKUPNO TEKSTOVA NAJAVLJENO NA

1287 NASLOVNIM STRANAMA
1371li 1,64 %

POZITIVNIH TEKSTOVA
NA NS
4

NEGATIVNIH TEKSTOVA
NA NS
8

Grafikon 18. Pregled medijskih objava na naslovnim stranama

Posmatrano po medijima pojedinacno sva cCetiri posmatrana stampana medija su na svojim
naslovnim stranama najavila priblizno ujednacen broj tekstova/Clanaka Ciji je primarni subjekat
Zzena. Po broju na ovaj nacin najavljenih/izdvojenih tekstova, i po broju pozitivnih tekstova najavljenih
na NS, blago se istiCe se dnevni list Pobjeda.

HPOZITIVNO M NEUTRALNO HNEGATIVNO
38
36
28
23
3 2 . ) 3 2
0 0
| - - — bl (e

DAN ND VIJESTI POBJEDA DNEVNE NOVINE

Grafikon 19. Broj tekstova razlicitog tona najavljenim na naslovnim stranama (mediji pojedina¢no)

METODOLOGIJA
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MEDUI: Stampani mediji (ND Vijesti, Dan, Pobjeda i Dnevne novine)
(rubrike: politika, ekonomija i drustvo (ukljucujuéi dopisnicke rubrike)

PERIOD: 01. april — 30. jun 2020.
SMJERNICE | PARAMETRI:

1. Za kvalitet predstvaljanja slike Zzene u medijima pozelino je pronaci medijske objave4 u kojima se
predstavljaju oba pola pojedinacno ili zajedno (objave u kojima se pominju zene i objave u kojima
se pominju muskarci), kako bi broj objava i ukupna slika bili uporedivi. Dakle, prvi staftistiCki podatak
pokazao bi tacan odnos broja medijskin objava koje su u ve¢em dijelu posveéene samo zenama, ili
samo muskarcima i medijske objave u kojima su oba pola jednako zastupliena. Broj objava fj.
procenat broja objava u kojima se pominju ili pojavljuju Zene u odnosu na ukupan broj objava nije
informativan, ili barem nije informativan kao odnos broja objava u kojima se pominju zene u odnosu
na broj objava u kojima se pominju muskarci. Dakle, ovakav monitoring podrazumjevao bi provjeru

svih objava koje su zabiliezene u periodu koji se posmatra, odnosno, nije moguce smanijiti broj
objava koje se provjeravaju kroz trigere.

2. TON - parametar ton trebalo bi se koristiti u smislu utvrdivanja da li postoje objave koje rade na
afirmaciji, odnosno negaciji rodne ravnopravnosti i U Sirem smislu sve $to pretpostavlja negaciju
rodne ravnopravnosti (produbljivanje stereotipa i tradicionalistiCke slike o zenama). Trostepena skala
(PPOZITIVNO/NEUTRALNO/NEGATIVNO)

3. BROJ | ODNOS BROJA OBJAVA PO RUBRIKAMA - pretpostavka je da ¢e ovaj parametar biti
informativan, odnosno da ¢e ukazati koje su to oblasti u kojima se Zene pominju, a u kojima
muskarci.

4. Broj i odnos broja objava na naslovnim stranama medija. Broj pominjanja zena u odnosu na broj
pominjanja muskaraca na naslovnim stfranama. Da li je zena/muskarac vidljiv na naslovnoj strani
posebna.

5. TEMEATSKA PODJELA MEDIJSKIH OBJAVA. Ovaj parametar bi se koristio samo u onim medijskim
objavama koje govore o Zzenama u vecem dijelu, dok bi objave u kojima su primaran subjekat
muskarci ili su oba pola podjednako zastupliena bili izostavljeni iz tematske podjele. Tematsku
podjelu je pozelino dogovoriti sa klijentom, medutim, uzrokovanjem dijela medijskog sadrzaja doslo
se do zakljucka, odnosno, kao teme su se nametnule: Zzene u biznisu, politici, kulturi, tradicionalna
podjela poslova na muske i zenske, drzavne institucije, donosenje odluka, crna hronika, statistika,
proizvodnja, nauka, umjetnost, zabava, konzumerizam (modna industrija, kozmetika i sl.), ku¢anski
poslovi i sl. Mogucée je da medu ovim temama postoji preklapanje i ovaj parametar zahtjeva
produbljivanje kroz diskusiju i posmatranje objava.

6. SLIKA (da ili ne) - ukrstanje parametra slika sa temom bice izrazito informativno, mada objave
koje sadrze sliku zahtijevaju i posebno komentarisanje slike u pravcu toga na koji atribut osobe slika

ukazuje.

7. SEKSIZAM (dailine)

4 Pod pojmom medijska objava smatraju se one medijske forme koje involviraju rad novinara ili drugih autora, dakle ne reklame, PR tekstovi,
oglasiisl.
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Seksizam je naziv za ideologiju koja polazi od postavke da se fizicke i mentalne razlike medu
polovima moraju reflektirati na razliciti polozaj rodova u drustvu.

8. STEREOTIP (dailine)
Stereoftip je generalizacija o grupi ljudi, kojom se iste osobine pripisuju gotovo svim Clanovima te
grupe, ne vodedi racuna o stvarnim varijacijama izmedu ¢lanova.



